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- in 48 Stunden aufgebaut und einsatzbereit

- als temporäre Lösung bei Hallenumbau und Renovierung

- ideal für kurzfristige Eishockey-Events an beliebigen Orten

- Aufbau und Betrieb in Gebäuden oder im Freien möglich

- komplett mit Spielerboxen, Strafbänken, Linierung etc.

- Größe gemäß IIHF 60 x 30, NHL 61 x 26 oder jede andere Größe

have such good ice is a huge credit to their professionalism." 
„What is amazing, is how fast and e�cient the team from Ice-World put it all together and that we couldJohn Grahame

winner of the Stanley Cup with Tampa Bay:

Ihr neues Eishockey-Spielfeld in 48 Stunden

by

www.ice-hockeyrink.com
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Stadionwelt: Seit wann ist Ihr Verein im 

Bereich New Media aktiv?

Sequeira: Auf Facebook und Twitter ha-

ben wir vor etwa drei Jahren einen eigenen 

Account gestartet. Bei Instagram sind wir 

etwa seit einem Jahr. Als letztes kam Goog-

le+ dazu, hier haben wir erst seit Juli 2013 

einen offiziellen Account. 

Stadionwelt: Wie ist der Bereich New 

Media bei Ihnen organisatorisch aufgestellt 

und welche Strategie verfolgen Sie? 

Sequeira: Um den Bereich New Media 

kümmert sich bei uns eine Vollzeitstelle. 

Daneben unterstütze ich, wenn besonders 

viel zu tun ist. Wir wollen unsere Nutzer 

und Partner mit hochwertigen Inhalten zu-

friedenstellen und Ihnen einen Mehrwert 

bieten. Hierzu stellen wir vor jeder Saison 

einen Inhaltskalender auf und überlegen, 

was die Fans in der kommenden Spielzeit 

interessieren könnte. Diesen Plan passen 

wir im Laufe des Jahres immer wieder an, 

je nach Resonanz oder aktuellen Ereignis-

sen. Generell verfolgen wir eine ganzheitli-

che Strategie, in der alle Kanäle die gleiche 

Priorität haben. Jede Plattform hat ihre 

Berechtigung, und sie ergänzen sich gut. 

Daher arbeiten wir eng mit allen Abtei-

lungen zusammen und stimmen sämtliche 

Maßnahmen ab, etwa mit den Kollegen der 

Pressestelle oder aus dem Marketing. 

Stadionwelt: Wie ist das Feedback von 

den Fans?

Sequeira: Unsere verschiedenen Plattfor-

men werden sehr gut angenommen. Jeden 

Monat verzeichnen wir hohe Zuwachsra-

ten. Auf Facebook haben wir aktuell etwa 

1,5 Millionen Nutzer und bei Twitter etwa 

360.000 Follower. Unsere Website weist 

monatlich zwischen vier bis sieben Millio-

nen Seitenaufrufe auf. Um die Bedürfnisse 

unserer Nutzer zu erfahren, führen wir ne-

ben dem permanenten Screening der Kom-

mentare auch formale Befragungen unter 

unseren Fans durch. Unsere New-Media-

Aktivitäten haben zudem einen großen 

Einfluss auf die Erlöse aus dem Merchan-

dising und dem Ticketing. Dies können wir 

mithilfe eines speziellen Tracking-Tools, 

das etwa mit einem Facebook-Beitrag über 

ein neues Fan-Shirt verlinkt ist, genau und 

problemlos messen. 

S t a d i o n w e l t : 

Haben Sie beson-

dere Aktionen 

durchgeführt oder 

in Planung, um die 

Fans zu mobilisie-

ren? 

Sequeira: Wir 

planen, die neue 

Plattform Pixlee zu 

nutzen. Die Idee 

dahinter ist, die 

Macht von sozialen 

Fotos zu nutzen, 

um eine Verbin-

dung zwischen 

Marken und ihren 

Kunden herzustel-

len. Hierzu wird auf 

den Social-Media-

Accounts der Mar-

ken ein zusätzlicher 

Hashtag eingerich-

tet, auf dem die Nutzer-Fotos oder Vi-

deos mit Bezug zur jeweiligen Marke oder 

deren Produkten hochladen können, in 

unserem Fall etwa ein Fanfoto bei einem 

Heimspiel. Aus dem Pool der von unseren 

Fans zur Verfügung gestellten Bilder kann 

unsere Marketingabteilung dann die bes-

ten auswählen, um sie auf allen sozialen 

Netzwerken und auf Pixlee zu veröffentli-

chen. Außerdem ist es denkbar, die Fotos 

auf dem Videowürfel in unserer Halle zu 

zeigen. In Pixlee steckt aus unserer Sicht 

viel Entwicklungspotenzial. Wir erhoffen 

uns vor allem, unser Verständnis für nut-

zergenerierte Fotos mit Markenbezug zu 

verbessern. Bisher nutzen die Plattform 

bereits Marken wie Coca Cola, Red Bull 

oder das Footballteam der San Francisco 

49ers.

New Media im Eishockey:  
Im Gespräch mit den Detroit Red Wings
Eishockey ist ein körperbetonter und emotionaler Sport, den die Fans mit viel Leidenschaft verfolgen. Diese 
Emotionalität versuchen die Vereine für ihre New-Media-Auftritte zu nutzen. Im Interview beantwortet Ayron 
Sequeira, Direktorin Integrierte Medien der Detroit Red Wings, Fragen rund um die Thematik. „ DURCHSCHNITTLICH 

 1.700 LIKES  
 PRO POST 

 Stand: 07.05.2015

Social Media in der National Hockey League (NHL)
Team   Facebook   Twitter   Google+

Insta

  Twitter   YouTube

Chicago Blackhawks 2.579.433 854.000 705.530 456.000 27.887

Boston Bruins 2.175.657 748.000 17.639 462.000 1.278

Detroit Red Wings 1.955.756 595.000 11.786 298.000 14433

Pittsburgh Penguins 1.831.641 653.000 11.988 368.000 1.480

Montreal Canadiens 1.543.853 783.000 152.443 215.000 41.276

New York Rangers 1.445.513 488.000 396.353 410.000 8226

Philadelphia Flyers 1.156.805 468.000 9.316 169.000 2.704

Los Angeles Kings 922.260 598.000 9.262 324.000 1.154

San Jose Sharks 871.237 289.000 4.514 146.000 6.769

Colorado Avalanche 731.844 243.000 6.847 144.000 3.778

Minnesota Wild 564.626 339.000 4.727 142.000 173

New Jersey Devils 464.732 243.000 12.258 86.000 5.066

Buffalo Sabres 463.139 270.000 113.186 98.900 4.662

Edmonton Oilers 442.503 386.000 179.720 145.000 5585

Dallas Stars 401.097 240.000 187.526 100.000 3.924

Anaheim Ducks 366.838 227.000 189.795 155.000 7.309

Calgary Flames 321.894 312.000 119.631 118.000 1732

Ottawa Senators 286.658 276.000 980 95.400 2.159

Arizona Coyotes 272.309 157.000 399 81.300 2.776

New York Islanders 248.700 190.000 11.690 120.000 1.759

Columbus Blue Jackets 241.608 227.000 749 112.000 3.337

Carolina Hurricanes 239.935 161.000 1.496 74.500 2.772

Nashville Predators 223.637 201.000 409 40.800 800

Florida Panthers 143.916 147.000 406 65.700 1036
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Social Media in den deutschen Profiligen
Fußball: 1. Bundesliga

Verein Reichweite   Facebook   Twitter   Google+   Instagram

Bayern München 35.167.994 3,0% 28.550.515 2,7% 2.050.868 3,0% 2.343.999 1,7% 2.222.612 7,9%

Borussia Dortmund 15.651.353 1,6% 12.473.642 1,2% 1.585.875 2,0% 996.654 2,0% 595.182 8,0%

FC Schalke 04 3.199.732 1,6% 2.504.705 0,8% 281.491 5,8% 251.306 2,9% 162.230 4,7%

SV Werder Bremen 1.168.891 1,2% 825.252 0,6% 167.407 3,1% 133.513 1,3% 42.719 6,8%

Borussia Mönchengladbach 1.002.284 2,1% 734.414 1,0% 135.279 3,3% 86.404 2,3% 46.187 17,5%

Hamburger SV 1.085.266 0,9% 706.386 0,2% 190.719 2,5% 132.771 1,5% 55.390 3,2%

Bayer 04 Leverkusen 1.466.561 1,9% 1.255.145 1,6% 121.972 2,7% 52.521 3,6% 36.923 9,8%

1. FC Köln 937.866 1,2% 639.941 0,4% 149.146 4,3% 120.386 1,5% 28.393 4,1%

VfL Wolfsburg 674.667 4,3% 421.807 4,2% 105.934 3,5% 85.648 2,2% 61.278 10,0%

VfB Stuttgart 729.551 1,6% 454.429 0,5% 132.844 4,4% 114.389 1,5% 27.889 7,4%

Eintracht Frankfurt 610.079 2,0% 401.158 1,1% 108.701 3,3% 68.064 2,8% 32.156 7,4%

Hannover 96 525.487 1,2% 308.293 0,2% 112.139 2,3% 90.319 2,0% 14.736 9,6%

Hertha BSC 467.126 1,5% 258.182 1,0% 84.245 2,2% 111.112 1,6% 13.587 7,3%

1. FSV Mainz 05 339.308 1,9% 153.155 1,5% 69.015 2,7% 109.156 1,6% 7.982 7,2%

SC Freiburg 318.450 1,8% 174.788 0,9% 73.544 2,6% 66.272 2,7% 3.846 14,3%

FC Augsburg 298.285 2,1% 177.312 0,9% 65.783 2,5% 42.292 4,3% 12.898 10,3%

TSG 1899 Hoffenheim 245.755 3,0% 165.091 2,8% 65.933 2,9% 97 1,0% 14.634 4,2%

SC Paderborn 07 131.478 2,2% 101.368 1,0% 28.444 5,0% 18 1700,0% 1.648 16,9%

Fußball: 2. Bundesliga

Verein Reichweite   Facebook   Twitter   Google+   Instagram

FC St. Pauli 656.726 1,3% 488.093 0,6% 64.154 4,0% 88.088 2,1% 11.776 10,2%

1. FC Nürnberg 462.391 1,1% 297.298 0,2% 97.971 2,2% 54.035 3,5% 5.555 7,7%

1. FC Kaiserslautern 309.032 2,1% 176.985 1,2% 62.571 2,7% 58.005 3,3% 4.222 14,1%

Eintracht Braunschweig 276.254 1,3% 138.425 0,3% 45.785 2,7% 84.845 2,1% 6.411 3,5%

Fortuna Düsseldorf 253.092 1,4% 195.127 0,4% 49.128 5,1% –  7.114 5,1%

VfL Bochum 249.062 1,5% 91.542 0,9% 46.586 2,4% 107.370 1,6% –  

1860 München 230.740 1,6% 134.513 0,7% 38.449 2,4% 56.428 3,3% –  

1. FC Union Berlin 171.657 1,8% 79.229 0,5% 33.989 2,7% 55.215 3,2% –  

FSV Frankfurt 158.775 1,6% 38.506 1,0% 32.756 2,5% 78.523 2,2% 563 9,3%

FC Ingolstadt 04 150.821 2,0% 38.252 2,1% 26.307 3,6% 60.893 2,9% 2.607 11,5%

Erzgebirge Aue 140.723 3,1% 46.385 0,9% 18.652 2,7% 45.654 -0,1% –  

SV Sandhausen 128.866 3,0% 15.189 1,4% 14.686 4,4% 53.433 3,3% 168 3,1%

1. FC Heidenheim 1846 120.133 2,4% 21.797 1,0% 8.945 7,8% 167 3,7% 1.527 5,2%

Erzgebirge Aue 112.083 0,8% 46.048 0,9% 16.897 4,9% 45.812 -0,3% –  

VfR Aalen 96.798 2,9% 20.056 1,4% 21.077 5,1% 44.765 4,3% 1.140 6,7%

SV Sandhausen 83.512 3,2% 14.746 1,8% 12.460 7,5% 47.311 4,1% 154 0,6%

SV Darmstadt 98 72.453 4,2% 49.842 2,0% 12.730 11,1% 28 0,0% –  

1. FC Heidenheim 1846 33.063 3,0% 21.362 1,4% 6.653 14,8% 148 6,1% 1.209 9,0%

Beko Basketball Bundesliga (BBL)

Verein Reichweite   Facebook   Twitter   Google+   Instagram

FC Bayern München Basketball 298.618 1,7% 209.015 0,9% 37.000 0,5% 2.286 3,2% 44.039 6,7%

ALBA Berlin 78.817 2,0% 58.051 1,6% 14.431 1,8% 349 2,6% 3.592 9,3%

Brose Baskets 52.873 1,0% 40.376 0,6% 8.902 1,2% 369 1,4% 2.514 5,8%

ratiopharm ulm 37.965 0,8% 30.933 0,5% 2.870 1,1% 221 2,3% 2.303 5,1%

EWE Baskets Oldenburg 39.161 3,9% 27.993 3,0% 7.651 2,8% 100 4,2% 2.523 18,2%

Telekom Baskets Bonn 31.540 1,4% 21.443 1,1% 6.999 0,7% 14 7,7% 1.978 5,8%

Eisbären Bremerhaven 21.133 1,0% 16.027 0,7% 4.200 0,9% 55 1,9% 712 9,4%

TBB Trier 18.463 0,9% 12.421 0,9% 4.139 0,5% 49 6,5% 1.388 1,4%

FRAPORT SKYLINERS 17.504 2,7% 11.220 2,9% 4.905 1,4% 162 1,3% 571 11,7%

MHP Riesen Ludwigsburg 16.785 2,0% 12.604 1,9% 3.250 1,7% 15 7,1% 916 4,6%

BG Göttingen 16.250 1,1% 11.921 1,2% 4.005 1,1% 45 4,7% –  

medi bayreuth 15.916 1,1% 10.645 0,9% 3.702 1,0% 162 0,0% 1.238 3,0%

Phoenix Hagen 14.340 1,3% 10.927 1,3% 2.840 1,4% 11 0,0% –  

WALTER Tigers Tübingen 13.074 1,4% 10.068 1,1% 1.475 2,5% 67 0,0% 1.247 2,1%

Crailsheim Merlins 12.653 2,5% 9.812 1,8% 1.140 3,2% 24 4,3% 1.306 6,8%

Basketball Löwen Braunschweig 11.531 1,3% 8.556 1,3% 2.741 1,4% 17 0,0% –  

Artland Dragons 11.143 1,5% 7.091 1,6% 4.052 1,2% –  –  

Mitteldeutscher BC 7.569 1,5% 6.555 1,3% 892 3,4% –  –  

Deutsche Eishockey Liga (DEL)

Verein Reichweite   Facebook   Twitter   Google+   Instagram

Kölner Haie 160.878 0,4% 141.903 0,1% 4.246 3,9% 10.161 -0,1% 1.896 16,7%

Eisbären Berlin 109.169 0,6% 91.427 0,5% 11.611 1,0% 1.238 1,1% 4.745 1,8%

Adler Mannheim 111.346 9,5% 95.240 8,9% 8.903 8,4% 344 6,5% 4.928 25,5%

Hamburg Freezers 68.929 0,8% 61.718 0,6% 4.371 3,1% 472 0,9% 753 3,3%

Düsseldorfer EG 47.329 3,1% 42.314 3,0% 4.700 5,1% 6 0,0% –  

Augsburger Panther 39.463 0,6% 29.995 0,1% 5.509 2,4% 393 -0,5% 2.062 2,9%

EHC Red Bull München 38.753 0,8% 32.089 0,4% 3.949 3,1% 42 2,4% 2.377 2,1%

Thomas Sabo Ice Tigers 34.069 0,7% 28.269 0,6% 5.800 1,6% –  –  

ERC Ingolstadt 36.395 8,7% 31.411 7,7% 3.230 9,8% –  1.754 26,6%

Iserlohn Roosters 30.526 0,7% 26.386 0,4% 4.017 2,3% –  –  

Schwenninger Wild Wings 30.253 0,6% 27.206 0,2% 2.581 4,7% –  411 1,5%

Krefeld Pinguine 25.088 1,2% 19.643 0,7% 2.728 4,0% 19 0,0% 1.623 3,4%

Straubing Tigers 23.433 1,7% 20.168 0,0% 2.760 3,0% 187 -0,5% 166 0,0%

Grizzly Adams Wolfsburg 17.231 3,4% 13.608 3,5% 3.502 2,8% 16 0,0% –  

DKB Handball-Bundesliga (HBL)

Verein Reichweite   Facebook   Twitter   Google+   Instagram

Rhein-Neckar Löwen 179.734 2,4% 101.959 1,5% 11.906 2,5% 45.877 2,5% 14.023 8,2%

THW Kiel 146.297 2,4% 114.954 2,0% 18.335 3,0% 825 0,5% 8.549 6,6%

HSV Hamburg 120.430 0,9% 109.152 0,5% 9.652 1,9% 392 1,6% 965 44,7%

SG Flensburg-Handewitt 85.859 4,1% 75.514 4,3% 5.649 2,3% 174 1,2% 2.725 4,3%

Füchse Berlin 61.497 1,0% 47.973 0,6% 8.629 1,3% 238 0,8% 2.971 7,2%

SC Magdeburg 40.382 1,5% 33.542 1,3% 5.172 1,5% 144 -1,4% 1.494 7,2%

HSG Wetzlar 20.425 2,9% 16.011 2,6% 2.606 2,6% 175 -0,6% 1.069 8,5%

TSV Hannover-Burgdorf "Die Recken" 18.165 1,8% 16.416 1,7% 1.180 3,2% 10 0,0% –  

TBV Lemgo 17.732 2,1% 16.709 1,8% 394 11,9% 129 1,6% 93 22,4%

MT Melsungen 16.994 2,0% 14.241 1,5% 1.323 4,2% 44 2,3% 1.232 6,1%

HC Erlangen 16.559 2,7% 15.245 2,6% 1.289 4,0% 16 0,0% 9 800,0%

VfL Gummersbach 15.792 1,8% 11.555 1,7% 3.328 1,8% 99 0,0% 284 7,2%

Frisch Auf Göppingen 15.407 1,8% 12.344 1,7% 2.636 2,5% 22 0,0% –  

HBW Balingen-Weilstetten 15.063 2,4% 12.449 2,2% 1.800 3,2% 75 -1,3% 109 22,5%

GWD Minden 14.172 2,9% 10.899 2,7% 2.642 2,1% 112 0,9% 322 16,2%

Bergischer HC 10.366 1,6% 8.796 1,3% 1.188 3,8% –  –  

SG BBM Bietigheim 6.197 2,4% 5.511 2,4% 438 3,5% 10 0,0% –  

TUS Nettelstedt-Lübbecke 6.132 1,4% 5.659 1,3% 260 2,0% 5 0,0% –  

TSG Ludwigshafen-Friesenheim 2.644 3,1% 2.516 2,8% 80 15,9% 3 50,0% –  

Die farblichen Prozentangaben zeigen die Entwicklung seit dem Vormonat (Grün: Zuwachs / Rot: Rückgang), in die Reichweite sind auch die YouTube-Werte mit eingerechnet Stand: 25.04.2015  
* Die zweiten Mannschaften werden auf der Hauptseite mitgeführt. Quelle: Result-Sports

Fußball: 3. Liga

Verein Reichweite   Facebook   Twitter   Google+   Instagram

Dynamo Dresden 206.542 1,3% 162.992 0,6% 31.710 4,7% 410 2,5% 4.205 3,3%

Arminia Bielefeld 153.354 8,1% 73.541 10,4% 28.471 5,0% 40.515 4,8% 7.541 17,6%

Energie Cottbus 120.324 2,2% 44.725 0,5% 21.411 1,9% 50.827 3,6% 1.631 7,5%

FC Hansa Rostock 116.207 1,6% 96.416 1,1% 9.934 4,3% 409 4,1% 2.134 11,0%

SSV Jahn Regensburg 86.824 2,6% 20.397 1,0% 6.748 2,1% 58.193 3,1% 873 9,3%

MSV Duisburg 65.570 1,4% 54.489 1,0% 9.184 3,1% 61 1,7% 0  

VfL Osnabrück 51.820 0,6% 46.266 0,3% 4.726 2,3% –  259 9,7%

SC Preußen Münster 50.195 1,4% 39.625 0,7% 7.166 3,7% 367 -0,5% 2.109 7,1%

Rot-Weiß Erfurt 35.483 1,1% 32.579 0,8% 2.904 4,7% –  –  

Hallescher FC 34.492 3,3% 28.320 1,8% 3.098 5,5% 258 4,0% 2.188 19,0%

Holstein Kiel 29.513 7,5% 26.729 7,6% 2.491 6,7% 72 9,1% –  

Chemnitzer FC 27.383 2,0% 24.498 1,8% 2.391 1,8% 55 5,8% –  

Stuttgarter Kickers 26.647 2,5% 23.817 2,2% 1.507 3,7% 21  726 5,5%

Fortuna Köln 17.450 1,5% 14.610 1,6% 2.325 1,0% 151 2,0% –  

SpVgg Unterhaching 12.552 4,9% 9.054 2,1% 2.483 3,8% 38 2,7% 726 74,5%

SV Wehen Wiesbaden 11.842 0,6% 10.089 0,2% 830 0,2% –  588 7,7%

SG Sonnenhof Großaspach 11.772 2,0% 9.862 1,2% 1.213 4,6% 58 -1,7% 461 10,8%

Die aktuellen Zahlen finden Sie monatlich online und fortlaufend  
in den nächsten Ausgaben von STADIONWELT INSIDE.
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Obwohl die Sportart Fußball in sei-

ner Popularität in Deutschland 

unangefochten auf Platz 1 steht, 

erfreuen sich auch die deutschen Indoor-

ligen rund um Handball, Basketball und 

Eishockey sowie der 3. Liga im Fußball an 

steigendem Interesse. Dies belegen gestei-

gerte Umsatzerlöse. Zusammen erzielten 

die vier Profiligen im Jahr 2013/14 einen 18 

% höheren, kumulierten Umsatz von 450,3 

Mio. Euro. Dieser entsprach im Vorjahr ei-

nem Wert von 382,2 Mio. Euro.

Den größten Anteil an der Umsatzsteige-

rung hat die 3. Liga. Sie konnte ihren Ge-

samtumsatz im Vergleich zum Vorjahr von 

120,1 auf 164,5 Mio. Euro erhöhen. Dies 

entspricht einer Steigerung von rund 37 %. 

Doch auch die anderen Ligen und besonders 

die DEL waren in der Lage, eine signifikan-

te Erhöhung des Umsatzes zu verzeichnen. 

So wurden in der DEL mit 106,1 Mio. Euro 

14,2 Mio. Euro mehr umgesetzt als im Jahr 

zuvor (91,9 Mio. Euro), was einer Umsatz-

steigerung von 15 % entspricht. In der HBL 

wurden im Geschäftsjahr 2013/14 88,9 

Mio. Euro und in der BBL 90,8 Mio. Euro 

umgesetzt. Insgesamt konnten alle vier 

Profiligen ihren bisherigen Gesamtumsatz 

steigern und jeweils einen neuen Rekord-

umsatz generieren.

Betrachtet man nun die Aufteilung der 

Erlöse, so wird deutlich, dass in den vier 

Profiligen die kommerziellen Erlöse den 

größten Teil am Gesamterlös ausmachen. 

Bei der HBL beträgt ihr Anteil sogar 69 %. 

Die BBL (68 %) und die DEL (56 %) bieten 

vergleichbare Resultate. Im Vergleich der 

Erlösaufteilung der HBL, BBL und DEL mit 

der der 3. Liga fallen vor allem Defizite im 

Bereich der Medienrechte auf. Während die 

3. Liga in der Spielzeit 2013/14 18,3 Mio. 

Euro durch die Vermarktung von Medien-

rechten umgesetzt hat, ist der Umsatz in 

diesem Bereich bei den anderen Ligen ver-

schwindend gering. Die BBL und die DEL 

setzten durch die Medienrechte 2013/14 le-

diglich 0,2 beziehungsweise 0,3 Mio. Euro 

um und auch die HBL blickt nur auf einen 

Medienumsatz von 2,7 Mio. Euro zurück. 

Auffällig ist außerdem die unterschiedlich 

große Ausprägung der sonstigen Erlöse 

hinsichtlich des Gesamterlöses. Während 

sich die Werte der sonstigen Erlöse bei der 

HBL, der BBL und der DEL zwischen 5,2 

und 10,2 Mio. Euro bewegen, setzte die 

3. Liga in der Spielzeit 2013/14 mit 43,7 

Mio. Euro rund viermal so viel an sons-

tigen Erlösen um. Grund für die enorme 

Steigerung der sonstigen Erlöse der 3. Liga 

ist unter anderem die steigende Anzahl an 

strategischen Partnern. 

Positive Umsatzentwicklung
Die höchsten deutschen Ligen im Handball (HBL), Basketball (BBL) und Eishockey (DEL) sowie die 3. Liga 
im Fußball verzeichneten im letzten Jahr eine positive Umsatzentwicklung und konnten so erneut einen 
Umsatzrekord aufstellen. Besonders die 3. Liga konnte ihren Gesamtumsatz enorm steigern.



Anmerkungen: Alle Gesamtumsätze exklusive Transfererlöse. „Kommerzielle Erlöse“ beinhalten Erlöse aus Sponsoring und Merchandising. „Sonstige Erlöse“ setzen 
sich unter anderem aus Zinserträgen, Mitgliedsbeiträgen, öffentlichen Zuschüssen sowie Erlösen aus Vermietung und Verpachtung zusammen. Die DEL weist ihre TV-
Einnahmen in den sonstigen Erlösen aus. Quelle: BBL, DEL/ASNB, DFB, HBL, Deloitte-Analyse

Umsatzentwicklung von 2008/09 bis 2013/14 1)
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Aufteilung der Erlöse in 2012/13 und 2013/14 1)
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Alle Gesamtumsätze exklusive Transfererlöse. Der in 2013/14 ausgewiesene Gesamtumsatz der 3. Liga basiert auf Plan/Ist-Daten. Anzahl Clubs pro Saison in der  
3. Liga exklusive zweiter Mannschaften von höherklassigen Clubs. Quelle: BBL, DEL/ASNB, DFB, HBL, Deloitte-Analyse

 BBL        DEL        HBL        3. Liga
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Im Gegensatz zum Fußball müssen die 

Sportarten Handball, Basketball und 

Eishockey um die Gunst der TV-Zu-

schauer kämpfen. Sowohl die DKB Hand-

ball-Bundesliga (HBL) als auch die Beko 

Basketball Bundesliga (BBL) verzeichnen 

in der laufenden Spielzeit einen Rückgang 

der Zuschauerreichweite im Vergleich zur 

Vorsaison. Die Übertragungen von „Hand-

ball Live – Die DKB Handball-Bundesliga“ 

auf Sport1 verfolgten durchschnittlich rund 

210.000 Menschen. In der Saison 2013/14 

waren es 10.000 Zuschauer mehr. Der 

Marktanteil in der werberelevanten Ziel-

gruppe (14 – 49 Jahre) stieg jedoch von 1,0 

auf 1,1 Prozent. 

Noch deutlicher fielen die Verluste bei den 

Basketballern aus. Durchschnittlich schau-

ten 90.000 Zuschauer die Übertragungen 

von „Basketball Live – Die Beko Basketball 

Bundesliga” auf Sport1. In der Vorsaison wa-

ren es 120.000 Zuschauer. Der Marktanteil 

bei den Zuschauern in der werberelevanten 

Zielgruppe sank um 0,1 auf 0,8 Prozent. 

Sport1 übertrug in der regulären BBL-Saison 

insgesamt 34 Spiele live, das sind 7 Partien 

mehr als in der Spielzeit 2013/14. Das bes-

te Ergebnis wurde bei der Partie zwischen 

Bamberg und München erreicht – 270.000 

TV-Zuschauer sahen das Spiel.

Eine erfolgreiche Saison verzeichnete die 

Deutsche Eishockey Liga (DEL) mit TV-

Partner ServusTV. Insgesamt übertrug der 

österreichische Privatsender 48 Begegnun-

gen live. Dabei verfolgten durchschnittlich 

130.000 Fans jedes Spiel an den TV-Gerä-

ten. Dies bedeutet eine Steigerung von rund 

10.000 Fans pro Partie gegenüber dem 

Vorjahr. In der Zielgruppe der 14-49-Jäh-

rigen stieg der Marktanteil von 0,7 auf 0,8 

Prozent. Die Playoff-Begegnungen, unter 

anderem mit dem Finale zwischen den 

Mannheim und Ingolstadt, erzielten bei 

insgesamt 21 Übertragungen eine durch-

schnittliche Reichweite von 180.000 Zu-

schauern. Auch hier liegt eine Steigerung 

im Vergleich zur Saison 2013/14 vor.

TV-Quoten: Eishockey legt zu
Bei den TV-Quoten der wichtigsten deutschen Indoor-Ligen kann nur die DEL im Vergleich zur Vorsaison zulegen.

TV-Quoten der Deutschen Eishockey Liga 2014/15

Handball Live – Die DKB Handball-Bundesliga (Sport 1) TOP 3

Paarung Datum Zuschauer Marktanteil (in %)

ERC Ingolstadt - Adler Mannheim  
(Finalspiel Nr. 6) 22.04.2015 260.000 1,4

Konferenz ERC Ingolstadt - Düsseldorfer EG               
Adler Mannheim - Grizzly Adams Wolfsburg 27.03.2015 250.000 1,3

Adler Mannheim - ERC Ingolstadt  
(Finalspiel Nr. 5) 19.04.2015 240.000 1,2

Anzahl der Live-Spiele im Free-TV: 48 bei ServusTV. 
ServusTV erreichte in der regulären Saison mit der Übertragung „Servus Hockey Night LIVE“ eine durch-
schnittliche Zuschauerreichweite von 130.000 Fans und steigerte sich damit um 10.000 Zuschauer im 
Vergleich zum Vorjahr. In den DEL-Playoffs verfolgten im Durchschnitt 180.000 Zuschauer die Spiele.

TV-Quoten der DKB Handball-Bundesliga 2014/15

Basketball Live – Die Beko Basketball Bundesliga (Sport1) TOP 3

Paarung Datum Zuschauer Marktanteil (in %)

THW Kiel - RN Löwen 05.04.2015 550.000 3,1

THW Kiel - SG Flensburg-Handewitt 26.08.2014 330.000 1,1

SC Magdeburg – SG Flensburg-Handewitt 24.09.2014 320.000 1,0

Anzahl der Live-Spiele im Free-TV: 44 bei Sport1.
Durchschnittlich sahen 210.000 Zuschauer die Übertragungen von „Handball Live – Die DKB Handball-
Bundesliga“ auf Sport1. Im Vergleich zur Vorsaison ein Rückgang von rund 5 Prozent.

TV-Quoten der Beko Basketball Bundesliga 2014/15

Anzahl der Live-Spiele im Free-TV: 34 bei Sport1.
In der vergangenen Saison sahen im Durchschnitt 90.000 Zuschauer während der regulären Saison 
die Übertragungen von „Basketball Live – Die Beko Basketball Bundesliga” auf Sport1. Im Vergleich zur 
Vorsaison ein Rückgang von 25 Prozent.

Stand: 06.05.2015 Quelle: DEL, Medien

Stand: 06.05.2015 Quelle: Sport1

Stand: 06.05.2015 Quelle: Sport1

Servus Hockey Night LIVE - DEL (Servus TV) TOP 3

Paarung Datum Zuschauer Marktanteil (in %)

Brose Baskets – Bayern München 04.01.2015 270.000 1,1

Bayern München – Skyliners Frankfurt 08.10.2014 210.000 0,7

Bayern München – ALBA Berlin 26.04.2015 190.000 1,0
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Stand: 07.05.2015 Quelle: HBL/Stadionwelt 
 
1) Rhein Neckar Löwen & HSV Handball haben ein Spiel in der Commerzbank Arena absolviert. Dieses fließt nicht mit in die Auslastung ein. 
2) Bietigheim &Bergischer HC haben ihre Heimspielstätte variiert und werden daher mit beiden Spielstätten aufgeführt. 
3) HC Erlangen hat ein Spiel in der Karl-Heinz-Hiersemann Halle gespielt. Dieses fließt nicht mit in die Auslastung ein. 
4) HBW Balingen hat ein Spiel in der Porsche Arena gespielt. Dieses fließt nicht mit in die Auslastung ein.

Stand: 06.05.2015 Quelle: DEL/Stadionwelt

2) Statistiken aus der Hauptrunde

1) Alle Statistiken aus der Hauptrunde

Stand: 06.05.2015 Quelle: BBL/Stadionwelt

HBL : Zuschauer 2014/15 (bis zum 32. Spieltag)

Verein Sportstätte Schnitt Spiele Gesamt Kapa- 
zität

Auslastung  
(in %)

THW Kiel Sparkassen-Arena 10.148 -1,5 % 16 162.265 10.285 98,6 %

HSV Hamburg O2 World Hamburg 6.440 -27,2 % 16 103.032 13.000 49,5 %

Füchse Berlin Max-Schmeling-Halle 7.209 -8,8 % 16 115.341 8.500 84,8 %

Rhein-Neckar Löwen 1) SAP Arena 6.974 -4,5 % 14 97.634 14.500 48,1 %

SG Flensburg-Handewitt Flens-Arena 5.760 1,9 % 16 92.158 6.300 91,4 %

SC Magdeburg GETEC Arena 6.118 10,3 % 16 97.891 7.782 78,6 %

FRISCH AUF! Göppingen EWS Arena 4.928 8,5 % 16 78.850 5.600 88,0 %

HSG Wetzlar RITTAL-Arena Wetzlar 4.084 -0,1 % 15 61.256 4.412 92,6 %

TBV Lemgo Lipperlandhalle 4.014 -1,5 % 16 64.228 4.980 80,6 %

TSV Hannover-Burgdorf Swiss Life Hall 3.054 -14,7 % 15 45.803 4.200 72,7 %

VfL Gummersbach SCHWALBE arena 3.582 0,1 % 16 57.314 4.132 86,7 %

MT Melsungen Rothenbach-Halle (Kassel) 2.962 -7,9 % 15 44.430 4.300 68,9 %

Bergischer HC Uni-Halle 2.785 – 8 22.291 3.200 87,1 %

Bergischer HC Klingenhalle 2.315 – 7 16.202 2.800 82,7 %

TSV GWD Minden Kampa-Halle 2.620 1,2 % 16 41.912 4.059 64,5 %

HBW Balingen-Weilstetten 4) Sparkassen-Arena 2.294 -6,0 % 15 32.210 2.300 93,4 %

TuS N-Lübbecke Merkur Arena 2.118 -2,5 % 16 33.884 3.300 64,2 %

HC Erlangen 3) Arena Nürnberg 3.733 – 15 57.300 8.308 46,0 %

SG BBM Bietigheim 2) EgeTrans Arena 3.117 – 8 24.934 4.500 69,3 %

SG BBM Bietigheim 2) MHP Arena 3.053 – 8 24.423 3.800 80,3 %

TSG Lu-Friesenheim Friedrich-Ebert Halle 1.956 – 16 31.290 2.350 83,2 %

Gesamt 5.001 1.304.648 122.608 76,7 %

DEL: Zuschauer 2014/15 (inkl. Playoffs)

Verein Sportstätte Schnitt Spiele Gesamt Kapa- 
zität

Auslastung  
(in %)

Kölner Haie LANXESS arena 11.161 -12,1 % 26 290.188 18.650 59,8 %

Eisbären Berlin O2 World Berlin 13.018 2,9 % 27 343.157 14.200 89,5 %

Adler Mannheim SAP Arena 11.320 -1,1 % 34 399.843 13.600 86,5 %

Hamburg Freezers O2 World Hamburg 8.906 1,8 % 30 269.627 12.822 70,1 %

Krefeld Pinguine KönigPALAST 5.019 -12,6 % 27 137.525 8.029 63,4 %

Düsseldorfer EG ISS DOME 7.847 38,1 % 31 257.328 13.400 62,0 %

Augsburger Panther Curt-Frenzel-Stadion 4.777 -8,8 % 26 124.227 6.218 76,8 %

Thomas Sabo Ice Tigers ARENA NÜRNBERGER VERSICHERUNG 4.905 -5,9 % 30 153.487 9.693 52,8 %

Straubing Tigers Eisstadion am Pulverturm 4.230 -10,6 % 26 109.992 5.817 72,7 %

SERC Wild Wings Helios-Arena 3.841 -15,2 % 26 99.890 6.300 61,0 %

Iserlohn Roosters Eissporthalle am Seilersee 4.289 5,7 % 29 126.467 4.997 87,3 %

ERC Ingolstadt Saturn Arena 3.854 0,3 % 36 147.299 4.816 85,0 %

EHC Red Bull München Olympia-Eisstadion im 
Olympiapark 4.275 15,9 % 28 119.195 6.266 67,9 %

Grizzly Adams Wolfsburg VOLKSBANK BraWo EisArena 2.421 -8,2 % 32 80.964 4.500 56,2 %

Gesamt 6.419 408 2.659.189 548.727 70,8 %

+++ Deutschland ist weiterhin auf Platz 1 +++ Der Zuschauerrekord der HBL datiert aus 

der Saison 2008/09 +++ Die Kieler Sparkassen-Arena weist seit einigen Jahren eine 

Auslastung von unter 100 Prozent aus +++ Viele europäischen Ligen weisen sinkende 

Zuschauerzahlen auf +++

+++ Eisbären Berlin, Kölner Haie und Adler Mannheim erreichen erneut einen Schnitt 
von über 10.000 Zuschauern +++ Die Schweiz bleibt knapp vor der DEL Spitzenreiter in 
Europa +++ Auf den Plätzen 3 und 4 folgen die schwedische und die russische Liga +++ 
Bis auf  die Schweiz und Schweden, verzeichnen viele Ligen Zuschauerrückgänge +++

+++ Die BBL konnte erneut einen Zuschauerrekord aufstellen +++ Die Stechert Arena, 
die ratiopharm arena und die Artland Arena waren immer ausverkauft +++ Die BBL 
ist erneut die Liga mit der höchsten Auslastung in Europa +++ Die NBA ist weltweit 
unangefochtener Spitzenreiter +++

BBL: Zuschauer 2014/15 (nur Hauptrunde)

Verein Sportstätte Schnitt  Spiele Gesamt Kapa- 
zität

Auslastung  
(in %)

Alba Berlin O2 Word Berlin 9.912 -7,0 % 17 168.507 14.500 68,4

Brose Baskets Bamberg Stechert Arena 6.800 0,0 % 17 115.600 6.800 100,0

Bayern München Audi Dome 6.011 -0,6 % 17 102.195 6.700 89,7

ratiopharm ulm ratiopharm arena 6.094 1,4 % 17 103.600 6.011 100,0

Telekom Baskets Bonn Telekom Dome 5.475 -1,0 % 17 93.080 6.000 91,3

EWE Baskets Oldenburg EWE Arena 5.289 -0,2 % 17 89.916 5.300 88,2

FRAPORT SKYLINERS Frankfurt Fraport Arena 4.444 2,1 % 17 75.546 5.002 88,8

TBB Trier Arena Trier 4.034 -0,2 % 17 68.582 5.900 68,4

MHP Riesen Ludwigsburg Arena Ludwigsburg 3.959 2,2 % 17 67.307 4.500 88,0

Eisbären Bremerhaven Stadthalle Bremerhaven 3.909 1,0 % 17 66.447 4.407 82,3

Ny'er Phantoms Braunschweig Volkswagen Halle Braunschweig 2.998 -13,5 % 17 50.958 6.100 49,1

BBC Bayreuth Oberfrankenhalle 2.969 -6,4 % 17 50.481 3.600 82,5

Crailsheim Arena Hohenlohe 2.486 – 17 42.257 3.000 82,9

BG Göttingen Sparkassen Arena 3.352 – 17 56.976 3.447 96,0

Phoenix Hagen Enervie Arena 3.120 -0,4 % 17 53.038 3.145 99,2

Artland Dragons Artland Arena 3.000 0,2 % 17 5.100 3.000 100,0

Walter Tigers Tübingen Paul-Horn-Arena 2.971 -0,1 % 17 50.499 3.132 94,8

Mitteldeutscher BC Stadthalle Weißenfels 2.937 4,3 % 17 49.934 3.000 82,8

Gesamt 4.431 306 1.310.023 93.544 86,2

Zuschauer Basketball International 2014 (ausgewählte Ligen) 1)

Liga Land Schnitt Gesamt Kapazität Auslastung  
(in %)

NBA Nordamerika 17.410 0,4% 19.104.860 576.000 80,9

ABA League u.a. Kroatien/
Serbien 4.000 46,9% 740.000 109.950 51,8

Pro A Deutschland 1.355 7,2% 325.106 39.114 55,4

Admiral Basketball 
Bundesliga Österreich 770 9,1% 143.150 14.200 69,3

Zuschauer Eishockey International 2014 (ausgewählte Ligen)

Liga Land Schnitt Gesamt Kapazität Auslastung  
(in  %)

NHL Nordamerika 17.299 -2,4 % 20.835.976 548.272 92,7

National League A Schweiz 6.872 3,8 % 2.061.618 98.550 83,7

Svenska Hockeyligan Schweden 5.978 4,6 % 1.974.388 89.798 73,3

KHL Russland 5.812 -4,8 % 4.394.172 230.510 70,6

SM-Liiga Finnland 4.974 -4,6 % 2.088.900 100.538 74,2

Extraliga Tschechien 4.948 -4,3 % 1.801.071 120.697 57,4

EBEL u.a. Österreich 2.935 -17,3 % 950.874 56.430 81,9

DEL2 Deutschland 2.279 -6,1 % 738.662 48.399 74,2

Zuschauer Handball International 2014 (ausgewählte Ligen)

Liga Land Schnitt Gesamt Kapazität Auslastung  
(in  %)

2. HBL Deutschland 1.480 13,8 % 479.889 58.353 43,3

Handball Liga Austria Österreich 765 -4,9 % 120.071 12.850 77,9

Nemzeti Bajnokság Ungarn 709 -14,9 % 138.989 19.008 60,9

Swiss Handball League Schweiz 598 -1,0 % 91.555 21.000 39,6

3. Liga Ost Deutschland 441 -27,0 % 105.355 40.321 17,4
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Ticketing-Vergleich: BBL, DEL und HBL
Stadionwelt INSIDE listet die jeweils günstigsten und teuersten Ticketpreise (für Einzel- und Dauerkarten) der Spielzeit 2014/15 auf. 
Zu finden sind jeweils die Top 3 der Basketball- und Handball-Bundesliga sowie der Deutschen Eishockey Liga. 

Stand: 15.08.2014 Quelle: Vereine/Stadionwelt 2014

Günstigste Einzelkarte

# Verein Preis (in €)

BB
L

1. ALBA Berlin 8,00

2. Mitteldeutscher BC / Crailsheim Merlins 9,50

3. ratiopharm Ulm 10,00

DE
L

1. Adler Mannheim 12,00

2. Düsseldorfer EG / Thomas Sabo Ice Tigers /  
Iserlohn Roosters 15,00

3. EHC Red Bull München 16,00

HB
L

1. Rhein-Neckar Löwen / Füchse Berlin /  
MT Melsungen 10,00

2. TBV Lemgo 13,50

3. TSV GWD Minden / Bergischer HC /  
SG BBM Bietigheim 14,00

Teuerste Einzelkarte

# Verein Preis (in €)

1. ALBA Berlin /  
Eisbären Bremerhaven 65,00

2. ratiopharm Ulm 50,00

3. MHP RIESEN Ludwigsburg 43,50

1. Augsburger Panther 179,00

2. Adler Mannheim 170,00

3. Kölner Haie 71,00

1. HSV Handball 46,50

2. Rhein-Neckar Löwen 39,00

3. SG Flensburg Handewitt 38,00

Günstigste Dauerkarte

# Verein Preis (in €)

1. ALBA Berlin 110,00

2. FRAPORT Skyliners 129,00

3. Mitteldeutscher BC 142,50

1. EHC Eisbären Berlin 260,00

2. Düsseldorfer EG 291,20

3. Iserlohn Roosters 299,00

1. SC Magdeburg 119,00

2. SG Flensburg Handewitt 125,00

3. MT Melsungen 130,00

Teuerste Dauerkarte

# Verein Preis (in €)

1. FRAPORT Skyliners 679,00

2. TBB Trier 650,00

3. Brose Baskets Bamberg 610,00

1. Thomas Sabo Ice Tigers 1.080,00

2. Krefeld Pinguine 1.061,00

3. Hamburg Freezers 1.000,00

1. HSV Handball 609,00

2. SG Flensburg Handewitt 550,00

3. Rhein-Neckar Löwen 521,00

König Fußball kann in Deutschland keine 

andere Sportart das Wasser reichen. Um den 

zweiten Platz im Fan- und Marketingrennen 

rangeln seit Jahren die Beko Basketball Bun-

desliga (BBL), die Deutsche Eishockey Liga 

(DEL) und die DKB Handball-Bundesliga 

(HBL). Die exakte Rangfolge der drei Sport-

arten variiert je nach dem Untersuchungsge-

genstand. Beim Thema Ticketpreise lassen 

sich sowohl Gemeinsamkeiten als auch Un-

terschiede feststellen.

In jeder Liga findet sich ein Club sowohl 

in der teuersten als auch günstigsten Ein-

zelticket-Kategorie in der Spitzengruppe 

wieder. In BBL bietet ALBA Berlin sowohl 

mit acht Euro die günstigste als auch mit 

65 Euro die teuerste Karte an. Die Pendants 

in der DEL sind die Adler Mannheim (12€, 

1./170€, 2.) und in der HBL die Rhein Ne-

ckar Löwen (10€, 1./39€, 2.).

Die teilweise enormen Schwankungen set-

zen sich im Dauerkartenvergleich fort. In 

der deutlich teureren DEL variieren die 

Preise zwischen 260 (Eisbären Berlin) und 

1.080 Euro (Nürnberg Ice Tigers). Prozen-

tual vergleichbar sind die Unterschiede 

aber auch in der BBL (110 bis 679 Euro) 

sowie der HBL (119 und 609 Euro). Be-

merkenswert ist, dass sich keiner der drei 

aktuellen Meister – FC Bayern München 

(Basketball), ERC Ingolstadt (Eishockey) 

und THW Kiel (Handball) in einer der Ka-

tegorien unter den Top Drei befindet. Die 

Titelträger wollen ihr „Produkt“ demnach 

wohl weder zu günstig, aber auch nicht zu 

teuer anbieten. Die Übersicht zeigt aber 

auch, dass hinsichtlich der Eintrittspreise 

alle drei Sportarten zur Fußball-Bundesli-

ga – was den Ticketpreis betrifft – aufge-

schlossen haben. Dieser Weg ist aber auch 

einer der wenigen selbst zu bestimmenden.

Die komplette Liste aller  
BBL-, DEL- und HBL-Clubs 
finden Sie online auf 
www.stadionwelt.de

www.stadionwelt.de
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Für einige Clubs ist die Champions Hockey League ein Wachstumstreiber der Zuschauerzahlen.

Zuschauerranking  
im Eishockey
Der SC Bern steht an der Spitze Europas, die Eisbären Berlin belegen als 
bestes deutsches Team noch einen Platz auf dem Treppchen.

Im europaweiten Zuschauerranking der 

Eishockeyclubs verzeichnet der SC Bern, 

wie schon in der Vorsaison, den höchsten 

Zuschauerschnitt. Mit einem Schnitt von 

16.164 Zuschauern pro Spiel war die PostFi-

nance Arena, in der 17.131 Zuschauer Platz 

finden, zu 94,36 Prozent ausgelastet.

Mit rund 2.000 Fans weniger im Schnitt be-

legt Dynamo Minsk aus Weißrussland den 

2. Platz. Die Spiele des Eishockeyvereins 

der weißrussischen Hauptstadt wurden 

durchschnittlich von 14.120 Zuschauern 

verfolgt. Das entspricht einer Hallenauslas-

tung von 93,6 Prozent. Da die Minsk-Arena 

Platz für 15.086 Zuschauer bietet.

Der erste Club aus der Deutschen Eishockey 

Liga folgt mit den Eisbären Berlin  auf Rang 

3. Das Eishockeyteam lockte im Schnitt 

13.018 Zuschauer in die o2 World in Berlin. 

Die Multifunktionsarena fasst bei Eisho-

ckey-Veranstaltungen 14.500 Zuschauer. 

Die Eisbären Berlin konnten sich ebenfalls 

über die Saison mit einer Hallenauslastung 

von 89,78 Prozent auf die zahlreiche Unter-

stützung der eigenen Fans verlassen.

Auf den Plätzen 5 und 6 stehen mit den 

Adlern Mannheim (11.320) und den Köl-

ner Haien (11.161) zudem zwei weitere 

deutsche Mannschaften unter den Top 

Ten. Doch auch die Schweiz ist mehrfach 

unter den zehn zuschauerstärksten Ver-

einen Europas vertreten. Neben dem Ta-

bellenführer SC Bern belegt der ZSC Lions 

Zürich im europäischen Zuschauerranking 

den 8. Platz.

Im Vergleich der Ligen zeichnet sich ein 

ähnliches Ergebnis ab: Die Schweizer Nati-

onal League A führt dort mit einem Schnitt 

von 6.762 Zuschauern pro Spiel vor der 

DEL mit durchschnittlich 6.419 Zuschau-

ern. Die Zahlen wurden vom Weltverband, 

der IIHF, nach Ablauf der regulären Saison 

ausgewertet.

Im Hinblick auf die internationalen Zu-

schauerzahlen kann allerdings keine Liga 

an die Nordamerikanische Profiliga (NHL) 

herankommen. Die NHL ist in Sachen Zu-

schauerzahlen einsamer Spitzenreiter. Der 

aktuelle Schnitt in der noch laufenden Sai-

son liegt bei 17.502 Zuschauern pro Spiel. 

Die höchsten Zuschauerzahlen generieren 

die Chicago Blackhawks (21.769), die Mon-

treal Canadiens (21.286) und die Detroit 

Red Wings (20.027).

Top Ten Zuschauerschnitte  
Europäischer Eishockeyclubs 
+ Deutschland, Österreich, Schweiz

Platzierung 
(Vorjahr) Club Land Zuschauer- 

schnitt

1. (1.) SC Bern Schweiz 16.164

2. (6.) Dynamo Minsk Weißrussland 14.120

3. (2.) Eisbären Berlin Deutschland 13.018

4. (3.) SKA St. Petersburg Russland 12.125

5. (5.) Adler Mannheim Deutschland 11.320

6. (4.) Kölner Haie Deutschland 11.161

7. (9.) Jokerit Helsinki Finnland 10.932

8. (10.) ZSC Lions Zürich Schweiz 9.331

9. (8.) Frölunda Indians Schweden 9.087

10. (7.) Slovan Bratislava Slowakei 8.975

Vereine Deutschland, Österreich Schweiz (aus den Top 100)

12. (11.) Hamburg Freezers Deutschland 8.906

16. (37.) Düsseldorfer EG Deutschland 7.847

22. (28.) Lausanne HC Schweiz 6.711

24. (17.) Genève Servette HC Schweiz 6.619

27. (29.) EV Zug Schweiz 6.366

28. (27.) HC Fribourg-Gotteron Schweiz 6.261

39. (57.) HC Lugano Schweiz 5.559

48. (41.) Kloten Flyers Schweiz 5.262

51. (40.) HC Ambri-Piotta Schweiz 5.154

54. (51.) SCL Tigers Langnau Schweiz 5.053

57. (42.) Krefeld Pinguine Deutschland 5.019

62. (55.) Thomas Sabo Ice Tigers Deutschland 4.905

63. (48.) Augsburger Panther Deutschland 4.777

64. (64.) HC Davos Schweiz 4.763

65. (81.) KAC Klagenfurt Österreich 4.761

70. (68.) EHC Biel Schweiz 4.676

71. (62.) Vienna Capitals Österreich 4.569

72. (85.) Black Wings Linz Österreich 4.515

76. (91.) Löwen Frankfurt Deutschland 4.426

80. (83.) Iserlohn Roosters Deutschland 4.289

81. (73.) Rapperswil-Jona Schweiz 4.276

82. (94.) EHC Red Bull München Deutschland 4.275

83. (66.) Straubing Tigers Deutschland 4.230

89. (98.) ERC Ingolstadt Deutschland 3.854

90. (70.) Schwenninger Wild Wings Deutschland 3.841

94. (106.) Fischtown Pinguins Deutschland 3.658

95. (102.) EHC Olten Schweiz 3.634

 Quelle: IIHF
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Verbände im Fokus
Ein Blick auf die Strukturen und Mitglieder-Entwicklungen der nationalen Sportverbände im Basketball (DBB), 
Eishockey (DEB) und Handball (DHB).
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 Quelle: DBB

18 hauptamtliche 
Mitarbeiter

18 hauptamtliche 
Mitarbeiter

30 hauptamtliche 
Mitarbeiter

Mitgliederentwicklung  DBB 

Jahr männl. weibl. gesamt %

2001 139.862 53.926 193.788 3,98

2002 142.868 52.501 195.369 0,82

2003 145.133 52.284 197.417 1,05

2004 146.958 52.098 199.026 0,82

2005 149.611 63.324 202.935 1,96

2006 145.595 52.086 197.681 -2,59

2007 141.260 50.698 191.958 -2,90

2008 139.593 51.151 190.744 -0,64

2009 138.764 52.118 190.882 0,07

2010 138.263 51.889 190.152 -0,38

2011 138.538 53.618 191.156 0,53

2012 139.959 52.592 192.551 0,73

2013 139.969 52.043 192.012 -0,28

Mitgliederentwicklung  DHB 

Jahr männl. weibl. gesamt %

2001 520.574 311.850 832.424 k. A.

2002 520.817 311.086 831.903 -0,06

2003 517.293 310.612 827.905 -0,48

2004 516.425 310.190 826.615 -0,16

2005 519.672 313.891 833.563 0,84

2006 519.332 314.302 833.634 0,01

2007 509.731 309.813 819.544 -1,72

2008 526.844 315.226 842.070 2,68

2009 528.196 319.210 847.406 0,63

2010 527.589 318.770 846.359 -0,12

2011 519.223 313.074 832.297 -1,66

2012 511.499 307.141 818.640 -1,64

2013 501.909 301.464 803.373 -1,86

Mitgliederentwicklung  DEB 

Jahr männl. weibl. gesamt %

2001 129.949 41.734 171.683 -0,23

2002 127.384 40.487 167.871 -2,22

2003 125.428 40.042 165.470 -1,43

2004 123.098 38.393 161.491 -2,4

2005 120.465 38.198 158.663* -1,75

2006 27.303 2.368 29.671 -30,02

2007 27.089 2.532 29.621 -0,17

2008 26.984 2.481 29.465 -0,53

2009 26.473 2.494 28.967 -1,69

2010 25.860 2.548 28.408 -1,93

2011 26.352 2.580 28.932 1,84

2012 24.602 2.466 27.068 -6,44

2013 17.691 9.700 27.391 1,19
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And the winner is … LANXESS arena. 

Wie schon im Vorjahr hat sich die 

Kölner Multifunktionsarena in der Ge-

samtwertung für das Kalenderjahr an die Spitze 

des Deutschland-Rankings gesetzt. Allein in der 

Hochphase des diesjährigen Karnevals schun-

kelten hier während der „Lachenden Arena“ ins-

gesamt 130.000 Kostümierte Narren. Die fünfte 

Jahreszeit ist bekanntlich auch eine sichere Bank 

für satte Bier-Umsätze. Auf ein regionales Er-

folgsformat dieser Kategorie können die anderen 

Metropolen nicht setzen. In der Sport-Wertung 

allerdings kommen Häuser mit zwei Home 

Teams stärker zur Geltung. 2013 lautete die Rei-

henfolge der Top 4 auf dem Sport-Sektor noch: 

Berlin, Hamburg, Mannheim, Köln. Die Werte 

haben sich indes nur von Kategorie zu Kategorie 

verschoben, denn im Gesamt-Ranking blieb die 

Reihenfolge unverändert.

Bei allen Konzert-, Bühnen- und sonstigen 

Show-Produktionen zählte Köln im Jahr 

2013 911.489 Besucher – eine enorme Zahl, 

die dieses Jahr nochmals gesteigert werden 

konnte. Hier, aber auch an anderen Stand-

orten, sorgten zugkräftige Acts wie Peter 

Maffay für die Verleihung von Sold-out-

Awards. 

So lang in Frankfurt/Offenbach das Arena-

Projekt in seiner Schublade ruht, hat die 

altehrwürdige Frankfurter Festhalle die 

Region für sich allein. Der Vergleich mit 

den Großstädten an der Spitze zeigt indes 

klar, welches Potenzial am Main noch ver-

schenkt wird. Spannend wird unter diesem 

Gesichtspunkt auch die innerstädtische 

Konkurrenz in München, wenn der dortige 

Neubau in Betrieb geht. 

Die Firmen-Events finden hinter für die 

Öffentlichkeit verschlossenen Türen statt 

und verbreiten daher in den Medien kei-

nen Glamour. Der Blick auf die Spitzen-

reiter dieser Kategorie zeigt aber, dass es 

sich lohnt, B2B-Veranstaltungen zu akqui-

rieren. Die Stadthalle Rostock konnte ver-

gangenes Jahr erneut zulegen.

Das Arena-Ranking 2014: Führung ausgebaut
Stadionwelt INSIDE präsentiert die Übersicht zu den Besucherzahlen deutscher Multifunktionsarenan in all ihren 
Sparten. Die vorliegende Wertung berücksichtigt die von den Betreibern für den Zeitraum vom 1. Januar bis zum 
31. Dezember 2014 eingereichten oder von Stadionwelt ermittelten Zahlen.



Top 10 Entertainment 2014

# Arena VA Besucher

1. LANXESS arena 106 951.300

2. O
2
 World Hamburg 81 578.700

3. O
2
 World Berlin 55 483.566

4. Olympiahalle München 69 481.725

5. König-Pilsener-ARENA 90 443.896

6. Festhalle Frankfurt 63 396.100

7. Hanns-Martin-Schleyer Halle 48 356.103

8. ARENA LEIPZIG 64 261.080

9. ARENA NÜRNBERGER VERSICHERUNG 44 222.831

10. SAP-Arena 32 211.820

Top 10 Firmenevents 2014
# Arena VA Besucher

1. StadtHalle Rostock 21 214.773

2. Messehalle 1 Erfurt 24 194.000

3. EWE Arena 6 104.404

4. Festhalle Frankfurt 13 64.200

5. brose ARENA 45 53.000

6. Hanns-Martin-Schleyer Halle 21 52.800

7. LANXESS arena 10 51.587

8. Olympiahalle München 15 41.435

9. Velodrom 20 38.589

10. Stadthalle Bremerhaven 25 38.200

Top 10 Besucherrückgang zum Vorjahr
# Arena Besucher

1. Swiss Life Hall -75,85 %

2. Velodrom -26,44 %

3. Schwabenhalle Augsburg -25,35 %

4. GLASPALAST Sindelfingen -23,94 %

5. EWS Arena -20,60 %

6. Sparkassen-Arena-Kiel -18,77 %

7. Lipperlandhalle -16,59 %

8. brose ARENA -12,24 %

9. Seidensticker Halle -10,09 %

10. Fraport Arena -8,73 %

Sorgt für ausverkaufte Häuser: Peter Maffay.
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Top 10 Besucherzahlen 2014

# Arena VA Besucher

1. LANXESS arena 158 1.498.574

2. O
2
 World Berlin 143 1.213.165

3. O
2
 World Hamburg 139 1.068.567

4. SAP-Arena 199 774.250

5. Hanns-Martin-Schleyer Halle 102 592.536

6. Olympiahalle München 96 578.805

7. König-Pilsener-ARENA 137 552.244

8. Festhalle Frankfurt 88 519.500

9. Max Schmeling Halle 102 443.870

10. ARENA NÜRNBERGER VERSICHERUNG 165 432.661

Top 10 Sport 2014
# Arena VA Besucher

1. O
2
 World Berlin 68 727.599

2. SAP-Arena 61 551.062

3. LANXESS arena 42 495.687

4. O
2
 World Hamburg 58 489.867

5. Europahalle 19 325.000

6. Max Schmeling Halle 57 282.896

7. Audi Dome 39 235.651

8. Sparkassen-Arena-Kiel 22 218.062

9. brose ARENA 35 205.000

10. ARENA NÜRNBERGER VERSICHERUNG 50 203.425

Top 10 Besucheranstieg zum Vorjahr
# Arena Besucher

1. Audi Dome 44,99 %

2. MESSE DRESDEN, HALLE 1 39,87 %

3. König-Pilsener-ARENA 35,81 %

4. ARENA NÜRNBERGER VERSICHERUNG 31,81 %

5. ISS DOME 30,96 %

6. Rothaus Arena 21,85 %

7. Porsche-Arena 18,26 %

8. GETEC-Arena 16,47 %

9. StadtHalle Rostock 13,43 %

10. Hanns-Martin-Schleyer Halle 11,14 %

Quelle: Stadien/Stadionwelt 2014
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Arenen, die keine verlässlichen Zahlen liefern und zudem von Stadionwelt nicht seriös geschätzt werden konnten, wurden im Ranking nicht aufgenommen.  
Angaben zu Sportveranstaltungen sind in der Regel identisch mit den offiziell bekannt gegebenen Zuschauerzahlen. Das nächste Besucherranking erscheint in Stadionwelt INSIDE 03/2015. 
1) Unter Firmenveranstaltungen werden bspw. Jahreshuptversammlungen, Messen und firmenbezogene Feiern aufgeführt. 
2) Unter sonstigen Veranstaltungen werden bspw. Religiöse/polititsche Veranstaltungen, Flohmärkte, Abitur-Feiern und Business-runs geführt. 
3) Bei diesen Arenen werden Messeveranstaltungen in Klammern angegeben und nicht der Gesamtbesucherzahl zugeordnet, da es sich um Veranstaltungshallen innerhalb einer Messe mit klassischem Messebetrieb handelt. 
4) Bei diesen Arenen konnte nur die Steigerung in der Kategorie Sport verglichen werden, da im Vergleichszeitraum keine Gesamtzahlen vorliegen

Deutschland: Besucherranking Arenen 2014

Gesamtveranstaltungen Sportveranstaltungen Konzert/Show/ 
Entertainment

Firmen- 
veranstaltungen 1)

Sonstige  
Veranstaltungen 2)

Arena Stadt Anzahl Besucher Besucher 2013 +/- Vorjahr Anzahl Besucher Anzahl Besucher Anzahl Besucher Anzahl Besucher

1. LANXESS arena Köln 158 1.498.574 1.385.509 8,16 % 42 495.687 106 951.300 10 51.587 0 0

2. O
2
 World Berlin Berlin 143 1.213.165 1.267.854 -4,31 % 68 727.599 55 483.566 20 2.000 0 0

3. O
2
 World Hamburg Hamburg 139 1.068.567 1.097.389 -2,63 % 58 489.867 81 578.700 0 0 0 0

4. SAP-Arena Mannheim 199 774.250 805.271 -3,85 % 61 551.062 32 211.820 106 11.368 0 0

5. Hanns-Martin-Schleyer Halle Stuttgart 102 592.536 533.149 11,14 % 26 132.933 48 356.103 21 52.800 7 50.700

6. Olympiahalle München München 96 578.805 569.970 1,55 % 7 55.500 69 481.725 15 41.435 5 145

7. König-Pilsener-ARENA Oberhausen 137 552.244 406.615 35,81 % 9 49.568 90 443.896 5 15.824 13 42.956

8. Festhalle Frankfurt Frankfurt 88 519.500 472.100 10,04 % 12 59.200 63 396.100 13 64.200 0 0

9. Max Schmeling Halle Berlin 102 443.870 402.620 10,25 % 57 282.896 26 149.857 19 11.117 0 0

10. ARENA NÜRNBERGER VERSICHERUNG Nürnberg 165 432.661 328.236 31,81 % 50 203.425 44 222.831 71 6.405 0 0

11. ARENA LEIPZIG Leipzig 126 390.950 378.410 3,31 % 60 124.070 64 261.080 2 5.800 0 0

12. Messehalle 1 Erfurt Erfurt 82 384.000 351.790 9,16 % 1 1.000 57 189.000 24 194.000 0 0

13. ratiopharm arena Ulm 130 369.500 373.700 -1,12 % 33 174.000 53 164.000 41 31.000 4 500

14. Porsche-Arena Stuttgart 114 349.805 295.781 18,26 % 38 103.016 63 190.419 7 10.050 6 46.320

15. ISS DOME Düsseldorf 66 339.701 259.393 30,96 % 27 163.344 22 144.775 16 1.656 1 29.926

16. brose ARENA Bamberg 130 337.000 384.000 -12,24 % 35 205.000 25 60.000 45 53.000 25 19.000

17. Europahalle Karlsruhe 19 325.000 k .  A . k .  A . 19 325.000 0 0 0 0 0 0

18. EWE Arena Oldenburg 42 314.442 k .  A . k .  A . 30 180.172 5 27.279 6 104.404 1 2.587

19. Volkswagen Halle Braunschweig Braunschweig 105 244.382 223.852 9,17 % 38 105.469 24 109.413 43 29.500 0 0

20. Audi Dome München 39 235.651 162.524 44,99 % 4) 39 235.651 k. A. k. A. k. A. k. A. k. A. k. A. 

21. StadtHalle Rostock Rostock 84 233.856 206.166 13,43 % 2 6.000 0 0 21 214.773 61 13.083

22. Sparkassen-Arena-Kiel Kiel 22 218.062 268.463 -18,77 % 4) 22 218.062 k. A. k. A. k. A. k. A. k. A. k. A. 

23. SATURN ARENA Ingolstadt 105 216.800 201.500 7,59% 45 150.400 27 38.100 28 23.900 5 4.400

24. Arena Trier Trier 76 187.123 k .  A . k .  A . 38 85.455 31 85.563 2 6.500 5 9.605

25. GRUGAHALLE Essen 70 183.900 173.200 6,18 % 7 31.500 32 90.100 13 27.800 18 34.500

26. Velodrom Berlin 43 183.026 248.822 -26,44 % 14 100.478 9 43.959 20 38.589 0 0

27. KönigPALAST Krefeld 31 175.054 170.387 2,74 % 4) 31 175.054 k. A. k. A. k. A. k. A. k. A. k. A. 

28. SACHSENarena Riesa 75 167.190 172.115 -2,86 % 23 64.100 34 51.640 2 1.450 16 50.000

29. Stadthalle Bremerhaven Bremerhaven 95 166.180 179.605 -7,47 % 20 55.300 41 56.700 25 38.200 9 15.980

30. EWS Arena Göppingen 102 165.797 208.800 -20,60 % 92 140.446 9 24.601 0 0 1 750

31. Telekom Dome Bonn 70 162.880 151.000 7,87 % 32 128.980 4 10.500 34 23.400 0 0

32. Rittal-ARENA Wetzlar 116 159.517 155.881 2,33 % 21 80.926 25 52.599 55 11.985 16 14.007

33. MESSE DRESDEN, HALLE 1 Dresden 110  
(130) 3)

158.309  
(411.741) 113.186 39,87 % 2 763 39 133.128 59  

(79)
22.650 

(276.082) 10 1.768

34. FlensArena Flensburg 27 143.594 132.879 8,06 % 4) 27 143.594 k. A. k. A. k. A. k. A. k. A. k. A. 

35. Lipperlandhalle Lemgo 127 141.341 169.460 -16,59 % 29 75.978 25 30.753 19 12.000 56 22.610

36. Sport- und Kongresshalle Schwerin Schwerin 98 133.590 k .  A . k .  A . 6 10.000 38 84.000 24 28.770 30 10.820

37. Rothaus Arena Freiburg 64  
(75) 3)

131.650  
(329.122) 108.042 21,85 % 3 38.982 30 74.898 4  

(15)
1.302 

(198.774) 24 16.468

38. GETEC-Arena Magdeburg 39 130.590 112.128 16,47 % 23 134.348 12 42.420 0 0 4 20.000

39. CONLOG ARENA Koblenz 73 114.060 k .  A . k .  A . 43 32.750 27 67.410 3 13.900 0 0

40. Fraport Arena Frankfurt 30 112.720 123.500 -8,73 % 23 85.220 7 27.500 0 0 0 0

41. Seidensticker Halle Bielefeld 54 106.000 117.900 -10,09 % 32 27.000 22 79.000 0 0 0 0

42. Schwabenhalle Augsburg Augsburg 20  
(42) 3)

104.934  
(348.220) 140.560 -25,35 % 1 6.500 7 23.400 2  

(24)
2.300  

(281.586) 10 36.734

43. KAMPA-Halle Minden 73 104.675 103.538 1,10 % 28 50.612 17 23.195 11 20.618 17 10.250

44. Oberfrankenhalle Bayreuth 65 101.500 95.600 6,17 % 29 61.500 11 20.000 21 18.500 4 1.500

45. Swiss Life Hall Hannover 19 55.765 230.900 -75,85 % 4) 19 55.765 k. A. k. A. k. A. k. A. k. A. k. A. 

46. GLASPALAST Sindelfingen Sindelfingen 45 52.100 68.500 -23,94 % 28 36.500 4 8.200 9 2.000 4 5.400

Quelle: Arenen/Stadionwelt 2015
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„Ewiges Eis“ in der Arena: Verschiedene Lösungen können zum gleichen Ergebnis führen – und müssen dies auch, denn es gelten Standards.

Beim Bau einer Eissportanlage tref-

fen Planer und Bauherren auf ein 

recht breites Preisspektrum von 

Anbietern unterschiedlicher Produkte und 

diverser technischer Lösungen. Eine her-

kömmliche Eisanlage mit einem geprüften 

Verrohrungssystem und allen gängigen 

technischen Vorrichtungen wie Banden, 

Kältemaschine und Eishobel ist in einer 

Standardgröße von 1.800 Quadratmetern 

ab 400.000 bis 500.000 Euro zu bekom-

men. Darin sind jedoch noch nicht alle bau-

lichen Maßnahmen berücksichtigt, sondern 

die reine technische und materielle Ausstat-

tung der Eisanlage. Neben den allgemein 

relevanten Rahmenfaktoren, die im Vorfeld 

unbedingt zu klären sind, wie eine Mach-

barkeitsstudie, eine Standortbestimmung 

und zahlreiche Aspekte im Bereich des Pla-

nungsrechts, kommt bei Eissportanlagen 

noch eine Vielzahl an Sonderfaktoren zum 

Tragen. Die professionelle Beratung durch 

Branchenexperten mit langjähriger Erfah-

rung ist daher unerlässlich und verhindert 

böse Überraschungen. Denn bei schlechter 

Planung oder anderen unvorhergesehen 

Ereignissen kann sich der vorab pauschali-

sierte Betrag schnell verdoppeln.

Das Nutzungskonzept gibt die  
Richtung vor

Schon früh in der Planungsphase – lange vor 

dem eigentlichen Bau – gilt es anhand um-

fassender regionaler Sportverhaltensstudien 

und Analysen der Wettbewerbssituation im 

Einzugsbereich einer neuen Sportstätte den 

tatsächlichen Bedarf zu ermitteln. Für Eis-

sportanlagen gilt dies umso mehr, da sie bei 

falscher Planung in der späteren Nutzung 

eingeschränkter als beispielsweise Mehr-

Erfolgsfaktoren bei permanenten Eisanlagen 
Ein frühzeitiges Konzept und der Mut zu Innovationen fördern die Nutzenmaximierung und unterstützen die 
Kostenminimierung.

Das Konzept sollte vor dem Spatenstich klar definiert sein und alle Aspekte mit einbeziehen.
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zweck-Sporthallen sein können. Im Rahmen 

dieser Analysen sollte auch das Nutzungs-

konzept der Sportstätte ermittelt werden. 

Dieses gibt sowohl bei baulichen Aspekten 

aber auch in puncto Ausstattung die weitere 

Richtung vor. Wie bei modernen Sport- und 

Veranstaltungsstätten meist erstrebenswert, 

sollte auch bei einer Eisanlage – ob Indoor 

oder Outdoor – die Multifunktionalität im 

Vordergrund stehen. Denn neben der sport-

lichen Nutzung bieten Eishallen bei der rich-

tigen Konzeption zahlreiche Möglichkeiten 

für andere Sportarten und Veranstaltungen 

außerhalb des Sports. Die Hauptnutzung 

stellt nichtsdestotrotz der Eissport dar. Ne-

ben dem reinen freizeitlichen Betrieb müs-

sen dabei in der Regel die Voraussetzungen 

für Eishockey, Eiskunstlauf, Eisschnelllauf 

und Curling geschaffen werden. Die DIN 

18036 „Anlagen für den Eissport und Kunst-

eisflächen“ unterscheidet dabei in sechs ver-

schiedene Anlagenarten:

• Standardfläche

• Standardschnelllaufbahn

• Offene Eissportanlage

• Überdachte Eissportanlage

• Offene Eissporthalle

• Geschlossene Eissporthalle

Ein Patentrezept für die richtige Anlage 

gibt es nicht. Jeder Anlagentyp bietet im 

Einzelfall Vor- und Nachteile und darüber 

hinaus können sie nicht völlig unabhängig 

voneinander betrachtet werden. Denn auch 

eine innovative Kombination von Anlagen-

arten kann Sinn machen. Umso wichtiger 

ist es, im Vorfeld zu wissen, wofür die An-

lage genutzt werden soll. Grundsätzlich ist 

die Faustregel festzuhalten: Je offener eine 

Anlage ist, desto weniger beständig ist sie 

gegen Witterungseinflüsse. Im Umkehr-

schluss bedeutet eine geschlossene Halle 

mit mehr Schutz gegen Witterung aber 

auch höhere Kosten im Bau.

Eng verbunden mit der Entscheidung für 

den Bau einer neuen Anlage sind auch die 

Größe und die Frage der Zuschauerkapazi-

tät. Diese orientiert sich wiederum auch an 

den regionalen Rahmenbedingungen wie 

etwa dem Einzugsgebiet und dem Vorhan-

densein anderer Veranstaltungsstätten und 

weiteren Freizeitangeboten. Die Standard-

fläche einer Eisanlage, die einen Großteil der 

Eis-Aktivitäten beherbergen kann und auch 

für offizielle Veranstaltungen wie Eishockey-

spiele der DEL oder IIHF zulässig ist, beträgt 

30 mal 60 Meter. Es gibt aber auch Model-

le, die derzeit vor allem im asiatischen und 

afrikanischen Raum gefragt sind, bei 

Alle Komponenten der Eishalle müssen in Einklang gebracht werden.



Flexible Torverankerungen, die verhindern, dass sich 

Eishockeytore schon bei kleineren Bewegungen aus 

der Halterung lösen, sind für internationale Wettbewer-

be der IIHF (Internationale Eishockey Föderation) wie 

Olympische Spiele und Weltmeisterschaften zwingend 

vorgeschrieben. Auch zahlreiche nationale Verbände 

und Ligen wie etwa die Nordamerikanische Eishockey-

liga (NHL), die Deutsche Eishockeyliga (DEL) und der 

Schweizerische Eishockeyverband (SEHV) schreiben 

flexible Torverankerungen für die Top-Ligen vor und 

empfehlen den Gebrauch auch in unteren Spielklas-

sen. Im Idealfall wird die Installation einer flexiblen 

Torverankerung schon in der Ausschreibung bzw. beim 

Bauantrag der Eisanlage berücksichtigt. Wer eine Eis-

anlage jedoch strikt nach DIN bauen lässt, muss nicht 

unbedingt eine solche flexible Torverankerung bekom-

men. Denn in den DIN-Normen und VDI-Richtlinien ist 

dieser Aspekt bislang noch nicht festgelegt. Ein nach-

träglicher Einbau des Systems ist zwar möglich, ist aber 

mit Aufwand und Risiko verbunden. Daher sollte die 

Nachrüstung auch von einem Fachmann durchgeführt 

werden. Denn bei unsachgemäßer Durchführung kann 

die Kälteverrohrung beschädigt werden. Beim nach-

träglichen Einbau wird empfohlen, die oberhalb der 

Verrohrung liegende Betonschicht mittels Hochdruck-

Abspritzung abzutragen. Die sorgfältig eingemessenen 

Hülsen der flexiblen Torverankerung können so nach-

träglich in den Beton gebracht werden. Verschiedene 

Modelle, Hersteller und Firmen bieten diesbezüglich 

Lösungen an. Bei der Auswahl der richtigen Verbindung 

zwischen Torpfosten und Hülse sollte in jedem Fall ein 

qualifizierter Eismeister miteinbezogen werden.

Flexible Torverankerungen

Sicherer Stand dank flexibler Torverankerung

Witterungsbeständigkeit Geräuschemission Energieaufwand

Offene Eissportanlage gering gering hoch

Überdachte Eissportanlage mittel gering bis mittel mittel bis hoch

Offene Eissporthalle gering bis mittel gering mittel bis hoch

Geschlossene Eissporthalle hoch hoch mittel bis hoch
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denen permanente Eisanlagen als Attrakti-

on in Shoppingcentern und Hotels integriert 

werden. In diesen Fällen wird in der Regel 

von den Normmaßen abgewichen und an 

individuellen Lösungen gefeilt. Um flexibel 

reagieren zu können und den späteren Be-

trieb zu optimieren, sollte eine potenzielle 

Erweiterung der erwähnten Standardgröße 

bereits frühzeitig anhand der zur Verfügung 

stehenden Grundstücksfläche geprüft wer-

den. Die frühzeitige Berücksichtigung ist 

unter anderem auch wichtig bei der Planung 

der Unterkonstruktion, der Oberfläche und 

der Kältetechnik.

Die Basis für den Betrieb einer permanenten 

Eisanlage bieten die Verrohrung und die Käl-

tetechnik. Eine Vielzahl unterschiedlicher 

Gegebenheiten, unterschiedliche Kältemit-

tel, die regionale Lage und die Nutzungszeit 

führen dazu, dass jedes Bauvorhaben eine 

individuelle Lösung aus betriebswirtschaftli-

chen Gesichtspunkten benötigt. Obwohl der 

Eissport stets auf gefrorenem Wasser statt-

findet, gibt es unzählige Möglichkeiten der 

Unterkonstruktion und bei der Regulation 

der Eistemperatur. Die klassische Lösung 

der Verrohrung ist das direkte System mit 

Ammoniak. Dabei verdampft das Ammoniak 

in der Eisenverrohrung, die in die Betonplat-

te des Eislaufplatzes gelegt ist. Sind die Roh-

re dicht, arbeitet das System gut und sicher. 

Eine weitere Lösung, auf der nahezu alle 

indirekten Systeme basieren, stellen solche 

mit EPDM-Absorbermatten dar. Die EPDM-

Matten werden in der Regel wahlweise auf 

Betonplatten, unter Gummigranulat oder 

unter einem Kunstrasenteppich verlegt. 

Die Absorbermatten sind mit ihren etwa 1,7 

Millimeter dicken Stäbchen allerdings recht 

empfindlich gegenüber mechanischen Be-

schädigungen. Weitere neu entwickelte und 

marktpotenzielle Möglichkeiten stellen da-

her Alumium-Eisbahnsysteme und Lösun-

gen mit Gitterrostelementen dar.

Energiekosten im Blick

Für die Wirtschaftlichkeit einer Eisanlage 

ist neben dem Gesamtnutzungskonzept

generell die Minimierung der Energieko-

sten entscheidend. Die Hauptkostentrei-

ber bei Eisanlagen sind dabei Personal 

und Strom sowie Unterhalt und Repara-

turen. Mit betriebswirtschaftlichem Ge-

schick, vor allem aber durch die Beratung 

von Experten im Bereich der Energie- 

und Kältetechnik lässt sich gerade im 

energetischen Bereich viel Geld sparen. 

Die meisten Kosten fallen dabei auf die 

Kälteerzeugung (etwa 35 %) und die Be-

heizung der Eishalle (bis zu 30 %) an. Da-

her sollte auch genau dort der Sparhebel 

in Form von innovativen Konzepten und 

der Berücksichtigung einiger Grundre-

geln angesetzt werden. 

In Bezug auf das Eis gilt es die Verdampfer-

temperatur hoch zu halten. Jedes Grad, das 

die Verdampfertemperatur tiefer ist, erhöht 

die notwendige Kälteleistung und damit die 

Kosten und den Energieverbrauch um 4 

%. Die Kältemaschine wird nicht umsonst 

als das Herzstück einer Eisanlage bezeich-

net und muss jedes Jahr gewartet werden. 

Der zuständige Eismeister reguliert 

Je nach Nutzung und Betriebskonzept kann auf Tribünen verzichtet werden.

In Eishallen wird auf den Unterbau eine Eisschicht 

aufgetragen, die zum Schlittschuhlaufen, Eishockey-

spielen und Curling einlädt. Durch die Bauweise und 

die künstlich erstellten klimatischen Bedingungen in 

einer Eishalle findet – unabhängig von den Tempera-

turen draußen – in den meisten Hallen ein ganzjähriger 

Betrieb statt. Doch gerade für Eisanlagen im Freien, die 

stets den saisonalen Bedingungen und den Faktoren 

Sonne, Wind und Regen ausgesetzt sind, kann sich ein 

Konzept lohnen, das von der ganzjährigen Nutzung der 

Immobilie als Eisportanlage abweicht. Ein Modell, das 

den multifunktionalen Nutzen von Eisanlagen hervor-

hebt, ist das der saisonalen Multifunktionalität. Das 

Prinzip ist einfach: Im Winter, wenn die Temperaturen 

niedrig sind, wird eine Eisbahn verlegt und im Sommer 

wird dieselbe Fläche durch kleinere Umbauten unkom-

pliziert in eine Kunstrasenanlage, ein Beachsportfeld 

oder einen Hartplatz umgewandelt. 

Die zahlreichen Unternehmen aus der Branche 

bieten unterschiedliche Lösungen an, die von dem 

Auftragen einer Sandschicht mit darauf ausgelegten 

Kunstrasenbahnen bis hin zum Verlegen von robus-

ten Matten reichen. Sogar Eisbahnen auf Asphalt 

sind möglich. Die Kühlrohre werden dabei in eine 

Asphalttragschicht eingebettet und anschließend 

mit offen-porigem Asphalt überbaut. So können die 

elastischen Eigenschaften des Asphalts genutzt, 

und die Entstehung von Rissen - selbst bei hohen 

Temperaturunterschieden – verhindert werden. Ist 

die Fläche erst einmal verlegt, kann auf der Anlage 

jeder gewünschte Sommer- und Ballsport ausgeübt 

werden. Die im Sommer aufwendig zu betreibende 

Eisbahn muss also nicht partout im Kampf gegen die 

steigenden Temperaturen betrieben werden und das 

Grundstück samt Anlage kann mit dem richtigen Kon-

zept und dem passenden Angebot weiter rentabel 

vermarktet werden. Gerade unter dem Gesichtspunkt 

der Nutzenmaximierung liegt in der Installation von 

multifunktionalen Eisanlagen ein großes Potenzial für 

Planer und Betreiber solcher Anlagen. Da jedoch die 

Unterkonstruktion bei geplanter Mehrzwecknutzung in 

der Regel anders aufgebaut und materiell konzipiert 

ist als bei ganzjährigen Eissportanlagen, gilt es sich 

im Vorfeld des Baus Gedanken über das Betriebskon-

zept und die geplanten Angebote zu machen.

Im Winter Eisfläche, im Sommer Sportfläche
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über ein vollautomatisches Thermostat die 

Temperatur der Eisfläche. Durch die stand-

ortspezifischen und baulichen Unterschie-

de können die laufenden Kosten für die 

Kältemaschine aber nur schwer pauschali-

siert werden. Befindet sich die Eisanlage in 

den Bergen, wo ohnehin kalte Temperatu-

ren herrschen, ist der Energieaufwand zum 

Kühlen der Eisfläche selbstverständlich 

geringer, als wenn die Anlage in einem wär-

meren Gebiet steht. Generell lässt sich aber 

festhalten, dass der Betrieb von Eisanlagen 

bis zu einer maximalen Raumtemperatur 

von 23 Grad möglich ist. Bei Temperaturen 

darüber wird die Realisierung schwieriger, 

da der Temperaturunterschied zwischen 

Eisfläche und Luft zu hoch ist.

Als weitere Faktoren, die über die Höhe 

der Energiekosten entscheiden, kommen 

bei Eishallen noch die baulichen Un-

terschiede hinsichtlich der Isolierung, 

möglicher Lichteinstrahlung und Zugluft 

hinzu. Neben der Berücksichtigung einer 

guten Isolierung des Gebäudes sollte zum 

Beispiel die direkte Sonneneinstrahlung 

auf das Eis vermieden werden. Ebenso ist 

darauf zu achten, Eingänge, Fenster und 

Lüftungen so zu konzipieren, dass sie 

nicht direkt Luft auf die Eisfläche trans-

portieren. Wenn sich beispielsweise die 

Eingangstüren direkt an der Grenze zur 

Eisfläche befinden, kommt durch ständi-

ges Öffnen dieser Wind auf das Eis. Da 

dieses sehr empfindlich auf die daraus re-

sultierenden Temperaturschwankungen 

und Windstöße reagiert, bildet sich Was-

ser auf der Oberfläche und die Eisqualität 

verschlechtert sich. Die Wiederherstel-

lung der optimalen Eisstruktur an der 

betroffenen Stelle hat wiederum einen 

hohen Energieaufwand zur Folge, der 

Eishockey im Stadion: Besondere Bedingungen für besondere Spiele.

Der komplette Austausch einer ausgedienten Eis-

bahn ist nicht immer notwendig. Die Sanierung 

stellt eine weitere Möglichkeit dar, die Sportflä-

chen wieder nutzbar zu machen.

Je nach Budget und zur Verfügung stehender Zeit 

kann bei der Sanierung von Eisanlagen generell 

zwischen zwei Methoden unterschieden werden: 

die Nutzung einer solebetriebenen Anlage in 

Kombination mit Eismatten oder der Einbau einer 

Thermobetonschicht.

Vorteil erstgenannter ist der Verbleib der Beton-

schicht in der Anlage, was eine teure Entsor-

gung des Materials überflüssig macht. Lediglich 

das zur Kühlung verwendete Ammoniak wird 

aus den Kälteleitungen abgesaugt und durch 

eine solebetriebene Anlage ersetzt. Diese wird 

heutzutage häufig als Ersatz für Ammoniak ge-

nutzt, da das Gas bei Austritt zu erheblichen 

Schädigungen der Gesundheit führen kann. Bei 

einer solebetriebenen Anlage wird diese Gefahr 

vermieden. Auf der alten Betonschicht werden 

Absorbermatten aus synthetischem Kautschuk 

ausgerollt, die sich aus kleinen Röhrchen zu-

sammensetzen. Diese können, von einem auf 

minus zehn Grad gekühlten Wasser-/Glykolge-

misch durchströmt das notwendige Eis auf der 

Oberfläche produzieren. Diese Art der Sanie-

rung dauert rund drei Wochen und ist vor allem 

für temporäre Anlagen geeignet. Die Kosten 

beginnen bei etwa 100.000 Euro.

Thermobetonplatten weisen dagegen den Vor-

teil einer hohen Belastbarkeit auf und kommen 

vor allem in Eisstadien oder bei Festinstalla-

tionen zum Einsatz. Für die Sanierung muss 

mit rund vier Monaten erheblich mehr Zeit 

eingeplant werden. Auch die Kosten belaufen 

sich auf ein Vielfaches. Neben der Entfernung 

der alten Betonschicht muss der neue Therm-

obeton eingebaut werden. Ist er vollständig 

ausgehärtet, kann die Kälteanlage in Betrieb 

genommen werden. Um eine Rissbildung zu 

vermeiden, muss die Abkühlung schrittweise 

erfolgen. Die Betonschicht besteht aus zwei 

Elementen: einer Thermobetonschicht und ei-

ner Kälteplatte. Erstere wird zur Isolierung der 

Eisfläche verwendet, letztere zum Aufbau der 

Eisschicht.

Neben der Eisfläche selbst wird auch häufig 

das Bandensystem erneuert. Meist wird hierbei 

ein komplett neues System eingesetzt, anstelle 

das alte zu sanieren. Es ist vor allem darauf 

zu achten, dass dieses den Anforderungen der 

International Ice Hockey Federation (IIHF) so-

wie den DIN-Normen entspricht. Der Einbau 

der neuen Banden kann bereits während der 

Sanierung der Eisfläche erfolgen. Zusätzliche 

Komponenten sind die Erneuerung des Boden-

belags außerhalb der Eisfläche, die Pflege des 

Eiszubehörs (Schlittschuhe, Schleifmaschinen, 

Eispflegemaschine etc.) sowie die Installation 

und Inbetriebnahme diverser Technik, beispiel-

weise einer Anzeigetafel. Diese Maßnahmen 

sind nicht immer im Portfolio des sanierenden 

Unternehmens enthalten und müssen gegebe-

nenfalls bei weiteren Firmen in Auftrag gegeben 

werden.

Eisanlagensanierung: Aus alt mach neu
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bei Berücksichtigung der genannten Fak-

toren zu vermeiden gewesen wäre.

Generell spielt das Energiekonzept einer 

Eishalle eine wichtige Rolle im Gesamt-

konzept. Einerseits um die laufenden 

Kosten zu minimieren, andererseits aber 

auch um eine ausreichende Luftquali-

tät – und damit Eisqualität – zu garan-

tieren. Denn gerade in Eissporthallen 

ist die Gefahr der Kondensations- und 

Nebelbildung besonders hoch, da sich 

die trocken eingeblasene Luft an der 

Eisoberfläche abkühlt und dadurch die 

relative Luftfeuchtigkeit zunimmt. Um 

Reifbildung, das die Eisqualität mildert, 

und Nebelentwicklung zu vermeiden, 

müssen Luftfeuchtigkeit, Temperatur 

und die Luftverteilung der Zugluft mit-

hilfe einer mechanischen Entfeuchtungs-

anlage miteinander abgestimmt sein. Die 

Anlage unterstützt zudem den Baukör-

perschutz, da die Hallendachkonstruk-

tion nicht ständiger Feuchte ausgesetzt 

ist. Um eine generelle Durchfeuchtung 

Eine interessante Variante einer Eisanlage mit Rundlaufbahn

Aus ökologischer, ökonomischer und zuweilen auch 

ästhetischer Sicht ist ein größtmöglicher Einsatz von 

Tageslicht stets dem Einsatz von künstlicher (elekt-

rischer) Beleuchtung vorzuziehen. In der Belichtung 

von Eishallen ist dabei jedoch Vorsicht geboten. Denn 

was dabei stets vermieden werden muss, sind die di-

rekte Sonneneinstrahlung auf die Eisfläche und eine 

Blendung der Akteure auf dem Eis. Es muss im Vorfeld 

also gründlich geplant werden, in welchen Bereichen 

der Fassade Fenster installiert werden können und wo 

nicht. Für diesen Fall sollten unbedingt schon in der 

Entwurfsphase Computersimulationen durchgeführt 

werden, anhand derer die Sonnen- bzw. Lichteinstrah-

lung realistisch dargestellt werden kann. Um Lichtre-

flexionen und eine Blendung zu vermeiden wird daher 

im Zweifel auf Fenster verzichtet und die Beleuchtung 

ausschließlich über künstliche Lichtquellen erzeugt. 

Dabei sollte auf flexibel steuerbare Lichtquellen gesetzt 

werden, um stets den jeweiligen Wettkampf-Richtlinien 

gerecht werden zu können. Vom Eishockey, Eisschnell-

lauf, Eiskunstlauf bis zur Freizeitnutzung der Eisfläche 

sind sehr unterschiedliche Beleuchtungsanforderun-

gen zu erfüllen. Die Beleuchtung ist stets nach den 

Sehanforderungen der anspruchsvollsten Eissportart 

auszulegen. Eishockey ist eine Sportart mit schnellen 

Bewegungen, ständig wechselnden Blickrichtungen 

und höchster Konzentration der Spieler. Trotz augen-

scheinlich weniger Komplexität erfordern Eisschnelllauf 

und Eiskunstlauf etwa die gleichen Beleuchtungsbe-

dingungen. Etwas speziekller sind die Anforderungen 

beim Curling (Eisstockschießen). So müssen etwa 

die Torzonen besser beleuchtet werden (300 lx) als 

die Spielfläche (200 lx). Erreicht wird dies durch enge 

Leuchtenanordnung oder Einsatz lichtstromstärkerer 

Lampen in den Leuchten. Die Wahl der Leuchtenan-

ordnung und insbesondere die Beurteilung der Reflex-

blendung auf dem spiegelglatten Eis stellen dabei zu 

beachtendes Problem dar. Licht und Schatten, etwa 

durch die Banden am Spielrand ändern sich mit der 

Spieldauer, weil sich der Hochglanz durch Abrieb der 

Eisoberfläche deutlich verringert. Nichtsdestotrotz soll-

te auf den Banden eine vertikale Beleuchtungsstärke 

in Höhe von etwa 30% der horizontalen Beleuchtungs-

stärke der Eisoberfläche vorhanden sein.

Tageslicht versus künstliche Lichtquellen 

Für besondere Anlässe wird besondere 
Beleuchtung benötigt.
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Eissporthalle: Welche Größe darf es denn sein?

Eishallen müssen je nach Nutzung unterschiedliche Anforderungen erfüllen. Die Größe und die Ausstattung spielen dabei eine wichtige Rolle.

Baukostenvergleich

Im Folgenden werden beispielhaft zwei unterschiedliche Eishallentypen (Halle A und B) betrachtet. Dabei wird auf die unterschiedlichen Ausstattungsmerkmale und 
Zuschauerkapazitäten ebenso eingegangen, wie auf die jeweiligen Bau- und Betriebskosten. Die angegebenen Preise sollen lediglich als Richtwerte dienen.

Jährliche Betriebskosten

Eine detaillierte Angabe der jährlichen Betriebskosten ist aufgrund unterschiedlicher Betriebskonzepte nur schwer möglich. Im Folgenden soll daher nur ein grober Überblick der 
laufenden Kosten der beschriebenen Hallentypen gegeben werden:

 Halle B Halle A

Personalkosten 170.000 EUR 220.000 EUR

Abschreibungen 120.000 EUR 170.000 EUR

Energiekosten 50.000 EUR 60.000 EUR

Unterhalt / Reparaturen 40.000 EUR 50.000 EUR

Versicherungen 15.000 EUR 20.000 EUR

Verwaltungsaufwand 25.000 EUR 30.000 EUR

Betriebskosten p.a.:  420.000 EUR 550.000 EUR

Halle B mit einer Kapazität von 500 Zuschauern (nur Stehplätze) erfüllt die 
minimalen Anforderungen der Internationalen Eishockeyföderation (IIHF):

• Eisfläche: 30 mal 60 Meter mit einer 1,5 Meter hohen Bande

• 4 Umkleidekabinen + 2 Trainerkabinen inklusive Sanitäranlagen und Schließfächern 
(je ca. 40 m²)

• 2 Schiedsrichterkabinen inklusive Sanitäranlagen (je ca. 10 m²)

• 1 Trockenraum (ca. 20 m²)

• 1 Lager- und Technikraum (ca. 35 m²)

• 1 Raum für Sanitäter (ca. 10 m²)

• Eingangsfoyer mit kleinem Kassenhäuschen und Drehkreuz

• Öffentliches WC im Eingangsbereich

• 1 kleines Restaurant

 

Reine Baukosten für Halle B: ca. 5 bis 6 Millionen Euro.

Hinzu fallen Kosten für die Erschließung des Grundstücks und Baunebenkosten an.

Halle A mit einer Kapazität von 3.000 Zuschauern (2.000 Sitzplätze, 1.000 
Stehplätze) übertrifft die Mindestanforderungen der IIHF vor allem in puncto Kapazität.

• Eisfläche: 30 mal 60 Meter mit einer 1,5 Meter hohen Bande

• 8 Umkleidekabinen + 2 Trainerkabinen inklusive Sanitäranlagen und Schließfächern 
(je ca. 40 m²)

• 2 Schiedsrichterkabinen inklusive Sanitäranlagen (je ca. 10 m²)

• 1 Trockenraum (ca. 20 m²)

• 1 Lager- und Technikraum (ca. 35 m²)

• 2 Räume für Sanitäter (je ca. 10 m²)

• 2 Besprechungs- und Aufenthaltsräume (je ca. 30 m²)

• Eingangsfoyer mit drei Kassenhäuschen und Drehkreuzen

• Öffentliches WC im Eingangsbereich

• 1 Restaurant mit 150 Plätzen und Sanitäranlagen

 

Reine Baukosten für Halle A: ca. 8 bis 10 Millionen Euro.

Hinzu fallen Kosten für die Erschließung des Grundstücks und Baunebenkosten an.

der Dämmschicht zu verhindern ist unter 

bauphysikalischen Gesichtspunkten zu-

dem die Installation von Dampfsperren 

in sämtlichen Dach- und Wandaufbauten 

ratsam. Ziel muss es sein, in Absprache 

mit Branchenexperten ein innovatives 

Lüftungskonzept zu erstellen, dass ei-

nerseits die Nutzeranforderungen erfüllt 

und sich durch eine hohe Energieeffizi-

enz auszeichnet. 

Als laufende Betriebskosten einer per-

manenten Eisanlage fallen in erster Linie 

Strom- und Wasserkosten an. Neben den 

Energiekosten, die ohnehin für den Be-

trieb einer Halle anfallen, kann man den 

eissportspezifischen Aufwand zur Tempe-

raturregulierung auf etwa 4.000 Euro im 

Monat beziffern. Wenn man jedoch schon 

bei der Bauplanung auf bautechnische As-

pekte wie Isolation, energiesparende Maß-

nahmen in puncto Beleuchtung etc. achtet, 

können die späteren Betriebskosten schon 

im Vorfeld auf ein Mindestmaß reduziert 

werden.

Potenzial für Synergien erkennen

Nicht nur angesichts der steigenden 

Energiepreise kann der Bauherr auch 

schon früh in der Planung zu dem Er-

gebnis gelangen, dass eine bauliche Zu-

sammenfassung einer Eissportanlage mit 

einem Schwimmbad ökonomisch und 

ökologisch Sinn macht. Als Energietrans-

portmittel ist dabei der Einsatz einer 

Wärmepumpe ratsam. Bei diesem Prinzip 

entsteht die Kälteerzeugung (Wärmeent-

zug) in der Betonplatte der Eislauffläche 

durch Verdampfung des Kältemittels – 

der Wärmetransport in das Beckenwas-

ser wiederum durch Kompressoren der 

Wärmepumpe. Die dem Eis entzogene 

Wärme (die sogenannte Abwärme) dient 

somit als Quelle, um das Badewasser des 

Schwimmbads zu beheizen. Im Vergleich 

zu zwei isolierten Anlagen lassen sich 

durch dieses Konzept der gleichzeitigen 

Wärme-Kälte-Nutzung nicht nur die In-

vestitions-, sondern auch langfristig die 

Betriebs- und Folgekosten reduzieren. 

Wer nicht gleich ein ganzes Schwimmbad 

neben seiner Eishalle errichten möchte, 

dem sei die Wärmerückgewinnung den-

noch ans Herz gelegt – und zwar für die 

Warmwasseraufbereitung der Sanitäran-

lagen oder die Beheizung und Belüftung 

von Räumen. Weitere innovative Konzep-

te für den Betrieb von Eisanlagen lassen 

sich im engen Austausch mit erfahrenen 

Experten aus der Branche erarbeiten. 
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Die mobile Eisbahn
Als Event-Lösung für Eisbahnen sind verschiedene Systeme auf dem Markt, die auch als Festinstallationen 
dienen können.

Mobile Anlagen mit Kunsteis oder 

solche aus Kunststoff eröffnen 

die Möglichkeit, an nahezu je-

dem Ort mit geeigneter Grundfläche auf 

temporär auf Eis zu trainieren oder Events 

durchzuführen. Der Einsatz einer solchen 

Anlage kann einen Tag dauern, Wochen, 

Monate oder sogar Jahre – wobei in letzte-

rem Fall aus verschiedenen Gründen eher 

davon auszugehen ist, dass eine permanent 

installierte Eisbahn gebaut wird. In vielen 

Fällen bietet sich eine mobile Bahn auch als 

Interimslösung an, während zum Beispiel 

ein Eisstadion umgebaut wird. Übrigens 

sind Eisbahnen nicht auf eine rechteckige 

Grundform beschränkt und können da-

rüber hinaus durch Experten fast in jede 

Umgebung eingebettet werden. So tragen 

Eisflächen auch innerhalb der Architektur 

von Messeständen zum besonderen „Kick“ 

der Präsentation bei, oder sie können einer 

Landschaftsgestaltung folgen. Auch gab es 

schon öffentliche Schlittschuh-Partys auf 

den Decks von Schiffen. 

Es sind auf dem Markt einige unterschiedli-

che mobile Systeme erhältlich; in Deutsch-

land ist der Markt im Kunsteis-Bereich von 

zweien dominiert. So erhält man entweder 

eine Aluminium-Anlage oder ein System 

mit EPDM-Matten. Jedes besteht aus trans-

portfähigen Modulen mit Kühlrohren, die 

mit Kühlflüssigkeit befüllt werden. Ferner 

gehören immer eine Kältemaschine zum 

System sowie Banden. Bei größeren und/

oder länger im Einsatz befindlichen mobi-

len Anlagen sollte auch eine Eisaufberei-

tungsmaschine, die der Größe der Eisbahn 

gerecht wird, bereitstehen. 

Die EPDM-Eisbahn, auf der bereits Welt-

meisterschaften verschiedener Eissportar-

ten stattfanden, basiert auf dem Einsatz von 

Eismatten aus EPDM-Gummi. Die Bahnen 

werden in handlichen Modulen gelagert 

oder transportiert und beim Aufbau einer 

Anlage ausgerollt und an die Kältemaschi-

ne angeschlossen. Nach dem Abkühlen der 

Anlage wird das Wasser in Schichten aufge-

sprüht. Diese Prozedur ist vergleichsweise 

zeitaufwändig. Andererseits muss die Stär-

ke der Eisschicht nur rund 5 cm betragen, 

und mit dem Schichtaufbau, wie er auch in 

Eisstadien erfolgt, lässt sich eine homogene 

Fläche bilden, die hinsichtlich ihrer Eigen-

schaften fein gesteuert werden kann. 

Eine EPDM-Bahn ist flexibel konfigu-

rierbar, wobei Unebenheiten des Bodens 

kein Hinderungsgrund sind – sie können 

sogar gewünscht sein beziehungsweise 

als Sprungschanzen oder Hindernisse in 

Schlittschuh-Parcours integriert werden. 

Soll aber, und dies ist in aller Regel der Fall, 

eine klassische Schlittschuhbahn gebaut 

werden, geschieht dies zum Beispiel auf 

mobilen Schwerlastböden, die Unebenhei-

ten und leichte Gefälle im Gelände ausglei-

chen können. 

Seit seiner Einführung im Jahr 2003 hat 

sich ein anderes System in Europa schnell 

verbreitet und behauptet seitdem einen 

großen Marktanteil – die mobile oder stati-

onäre Aluminium-Eisbahn. Sie besteht aus 

gut transportierbaren gefalteten Elementen 

mit Aluminiumrohren, die vor Ort in einer 

Wanne aus Kunststoff-Folie lediglich ausei-

nandergeklappt werden. Die benachbarten 

Bahnen werden mit Kupplungsstücken ver-

bunden und an die Kühlmaschine(n) ange-

schlossen. 

Ebenfalls auf dem Vormarsch befindet sich 

das Kunststoffeis, bei dem nach der tem-

porären oder permanenten Installation 

kein Energieverbrauch mehr entsteht. Ein 

gewisses Maß an Unterhaltspflege ist nö-

tig, auch müssen Reinigung und Pflege in 

Abhängigkeit der Nutzungsintensität und 

Umweltbedingungen einkalkuliert werden 

EPDM-System: Absorbermatten werden in Boxen angeliefert.

Das Wasser für die Eisfläche wird Schicht für 
Schicht aufgesprüht.
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(zum Beispiel beeinträchtigt Sand die Gleit-

eigenschaften der Oberfläche). 

Sowohl im Bereich der Kunsteis- wie auch 

der Kunststoffeis-Bahnen ist der Kunde 

selten ein Experte, wenn es um die techni-

schen Details geht. Für steht ist eine ein-

wandfreie Funktion an erster Stelle, auch 

muss die Bahn das halten, was die Budget-

planung vorgibt. Bei den unterschiedlichen 

Systemen für Kunsteisbahnen sieht er sich 

mit unterschiedlichen Argumentationen 

konfrontiert, aus denen je nach Anbieter 

entweder die EPDM- oder die Aluminium- 

Bahn als wirtschaftlicher oder zuverlässiger 

hervorgehen kann. Der Kunde sollte seine 

Bahn bei einem Anbieter bestellen, der so-

wohl die einwandfreie Funktion unter den 

zu erwartenden Bedingungen garantieren 

kann, der aber auch ein schlüssiges Kon-

zept vorlegt, das eine individuelle Prognose 

aller Kostenstellen inklusive des Energie-

verbrauchs darstellt. Ein guter Anbieter 

zeichnet sich nicht allein durch ein funk-

tionierendes Technikpaket, sondern auch 

durch seine Beratungsleistung und das 

Vertrauensverhältnis zum Kunden, der viel 

Geld in die Hand nimmt, aus. 

Bei den synthetischen Eis-Systemen müssen 

keinerlei Bedenken gelten, sofern es sich um 

temporäre Einsätze im Rahmen von Frei-

zeitattraktionen geht. Schließlich kann ein 

Verleiher Beispiele zeigen, wie seine Bahnen 

andernorts für welche Zwecke eingesetzt wur-

den. Geht es aber um eine Trainingsanlage 

für höhere Ansprüche, wie sie Schlittschuh-

Vereine und Eishockey-Teams mitbringen, 

heißt das Motto: „Probieren geht über studie-

ren“. Inwieweit ein Produkt dem jeweiligen 

Bedarf gerecht wird, sollte jeder Investor in 

Referenzobjekten ausprobieren. 

Das kleine Eisbahn-Lexikon

Aluminium-Eisbahn

Mobile oder permanent installierte Lösung, deren Haupt-

bestandteil Aluminiumrohre sind, die mit Kühlflüssigkeit 

aufgefüllt werden und so das Eis auf die Betriebstem-

peratur von rund -10° C bringen. Durch ein Faltsystem 

können die einzelnen Module transportiert und schnell 

aufgebaut werden.

Banden

Eisbahn-Banden erfüllen je nach Einsatzgebiet unter-

schiedliche Zwecke. Bei einer Schlittschuhbahn begren-

zen sie lediglich das Areal, dienen als Werbefläche und 

müssen gegebenenfalls einfache Sicherheitsanforderun-

gen, zum Beispiel hinsichtlich des Flammschutzes und 

eines möglichen Anpralldrucks durch Zuschauer erfüllen. 

Eishockey-Banden werden darüber hinaus permanent in 

das sportliche Geschehen mit einbezogen und unterlie-

gen damit weitaus härteren mechanischen Belastungen 

durch die Spieler und den Puck. Die Ecken sind abgerun-

det. Je nach Spielklasse beziehungsweise ausrichtendem 

Verband gehören im Sinne der Zuschauer-Sicherheit zum 

Bandensystem auch unterschiedliche Verglasungen und/

oder Fangnetzvorrichtungen. Ebenfalls Teil des Banden-

systems sind die Zugangstore zur Eisfläche.

Eisbearbeitungsmaschinen

Ausgangspunkt für eine gut gepflegte Eisfläche ist die 

Arbeit mit einer Eisbearbeitungsmaschine. Am Heck der 

Maschine befinden sich Schlitten, deren Messer die 

oberste Schicht des Eises abhobeln. Hinter den Messern 

wird heißes Wasser auf das Eis gelassen, um Furchen in 

der Oberfläche aufzufüllen. Eine Gummilippe saugt das 

verbliebene Wasser ab. Ein Wischtuch verteilt das Wasser 

und gleicht Unebenheiten direkt aus. Je nach Maschine 

wird im schwer erreichbaren Bandenbereich mit einer 

Eisfräse nachgearbeitet.

EPDM-Eisbahn

Mobile oder permanente Lösung, hier wird die Kühlflüssigkeit 

durch die flexiblen Eismatten aus EPDM-Gummi geleitet. Die-

se sind in Modulen zusammengefasst und einfach zu hand-

haben. Durch die sehr große Übertragungsfläche der Eismat-

ten sowie den geringen Abstand von Vor- und Rücklauf (nur 

15 mm) kommt ein äußerst homogenes Kältefeld zustande. 

Kunsteis

Kunsteis ist Eis, das mittels einer Kühlanlage aus Wasser 

erzeugt wird. Beispiele sind Eisstadien oder auch mobile 

Schlittschuhanlagen.

Natureis

Als Natureis wird solches Eis bezeichnet, das bei ent-

sprechender Außentemperatur durch gefrorenes Wasser 

natürlich entsteht, wie zum Beispiel in Seen und Kanälen. 

Synthetisches Eis

Synthetisches- oder Kunststoffeis besteht aus dem Kunst-

stoff Polyethylen (PE), der in speziell für diesen Zweck ge-

fertigten Platten ausgelegt wird. Das Material ähnelt mit 

seiner mattweiß-milchigen Optik und zunehmend mit sei-

nen Gleiteigenschaften dem Natur- oder Kunsteis. Wasser 

ist jedoch nur bei der Oberflächenreinigung im Spiel.

Temperatur

Entscheidend für die Stabilität einer Kunsteis-Fläche ist deren 

durch das Kühlsystem erzeugte Kerntemperatur von rund -8 

bis -12° C. So ist es durchaus möglich, auch in einer som-

merlich-warmen Umgebung Outdoor-Eisanlagen zu betreiben. 

Auch muss die Lufttemperatur in einem Eisstadion nicht in sel-

bem Maße reduziert werden. Vor allen Dingen Regen und Wind, 

unabhängig von der Lufttemperatur, führen aber zu Problemen, 

sodass es sich als vorteilhaft erweist, Außenanlagen zu überda-

chen oder Event-Eisbahnen in Zelte zu verlegen.

Einbau der PE-Verrohrung ...

... und fertige Eisbahn in einem Einkaufszentrum.

Die Bahn muss nicht rechteckig sein
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Winter-Attraktion in der City: Gewusst wie!
Eisbahnen, wie sie auf Weihnachtsmärkten installiert werden, ziehen Publikum an, das die Innenstadt belebt 
und Umsatz generiert. Bei der Konzeption und Budgetierung muss der Betreiber mit einem umfangreichen 
Katalog an Einflussfaktoren planen.

Eine mobile Eisbahn kann, sofern 

alle Voraussetzungen hierfür erfüllt 

sind, die große Attraktion auf dem 

Weihnachtsmarkt, Volksfest oder vielen wei-

teren Anlässen werden. Die Kunsteisbahn ist 

das Referenzprodukt, in beliebigen Größen 

und recht schnell aufgebaut. Jedoch ist der 

Gesamtaufwand rund um das Eisvergnügen 

hoch – nicht nur in finanzieller, sondern 

auch in organisatorischer Hinsicht. Aufwän-

dige Show-, Messe- oder TV-Produktionen 

oder Events potenter Unternehmen machen 

sich die Faszination der Eisflächen zwar 

auch zu Nutze, spielen aber mit ihren Bud-

gets in anderen Ligen als lokale Veranstalter, 

die einen Anlass im öffentlichen Raum auf-

werten möchten. Und ebendiese sollten eine 

Reihe von Punkten genau prüfen, bevor sie 

sich auf ein Eisbahn-Projekt einlassen. 

Das Aufstellen einer mobilen Kunsteisbahn 

ist kein Investment, an das wesentliche Ge-

winnerwartungen geknüpft werden sollten. 

Jedoch kann es im Kontext des Stadtmarke-

ting spürbare Impulse setzen und sollte von 

daher von Beginn an als Gemeinschaftspro-

jekt behandelt werden. Mag die Miete einer 

Aluminium-Eisbahn als solcher über einen 

Zeitraum von sechs Wochen zum Beispiel 

30.000 Euro betragen, beträgt der finanzielle 

Aufwand in der Vollkostenrechnung inklusive 

aller Nebenkosten jedoch bis zu 85.000 Euro. 

Diese Summe kann als Mittelwert aller typi-

schen mobilen Aluminium-Eisbahnen unter-

schiedlicher Größen zugrunde gelegt werden. 

Während man auf der Einnahmen-Seite vor 

einigen Jahren noch von jeweils 33 Prozent 

durch Sponsoren, städtischen Zuschüssen 

und Einnahmen durch die Gastronomie und 

den Schlittschuhverleih ausgehen konnte, 

hat sich die Situation mittlerweile dahinge-

hend geändert, dass die Kommunen weni-

ger Geldleistungen mit einbringen können. 

Umso wichtiger ist damit die Sponsorenak-

quise geworden sowie das Generieren von 

Umsätzen aus Gastronomie, Eintrittsgel-

dern und dem Schlittschuhverleih.

Das Geschäft ankurbeln

Dennoch ist für die Stadt eine gut konzi-

pierte Eisbahn immer ein Gewinn – neben 

dem emotionalen und sozialen Aspekt der 

Eisbahn als zentraler Attraktion sowie Frei-

zeit- und Begegnungsstätte sollte dem Ar-

gument Beachtung geschenkt werden, dass 

erwähnte 85.000 Euro auf der Kostenseite 

zu rund 1,5 Mio. Euro Umsatz im Umfeld der 

Bahn führen können: Sie gibt ganzen Fami-

lien einen Anlass, in die Stadt zu kommen 

und rund um den Besuch der Eisbahn gleich 

auch das Shopping-Erlebnis zu genießen und 

die umliegenden Gastronomie-Betriebe zu 

frequentieren. Um die mobile Eisbahn als 

Wirtschaftsfaktor optimal zu platzieren, ist, 

wie eingangs erwähnt, der gemeinschaftliche 

Ansatz des Geschäftsmodells von zentraler 

Bedeutung. Und in der Tat sind Stadtmarke-

ting-Gesellschaften oder Gastronomen und 

Event-Agenturen im Auftrag von Städten die 

Hauptkunden der Verleiher. 

Moskau, Roter Platz: Diese temporäre Eisbahn ist riesig und wäre auf den Marktplätzen kleinerer Städte nicht möglich.
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Um ein solches Projekt zum gewünschten 

Erfolg zu führen, ist nicht nur ein gut koor-

diniertes Zusammenspiel der Parteien auf 

Seiten des Auftraggebers maßgeblich, son-

dern darüber hinaus auch die professionel-

le Beratung durch den Verleiher besonders 

wertvoll. Um das ganze Potenzial der Eis-

bahn auszuschöpfen, müssen alle Maßnah-

men auf den Punkt gebracht werden. Das 

Eis muss zur Eröffnung bereit sein, die Bahn 

am strategisch günstigsten Ort stehen. Und 

damit gleich vom ersten Tag an ein reibungs-

loser Betrieb mit entsprechendem Umsatz 

möglich ist, sollten alle Vorbereitungen tech-

nischer Art sowie die Einweisung des Perso-

nals und flankierend die Werbemaßnahmen 

im Vorfeld durchgeführt worden sein.

Ein optimaler Eröffnungstag ist immer ein 

Freitag, um das umsatzstarke Eröffnungs-

wochenende gleich mitzunehmen. Wird die 

Technik am Dienstag angeliefert, ist die Bahn 

bis Mittwochabend fertig, sodass am Don-

nerstag ein Pre-Opening stattfinden kann, 

bei dem die Möglichkeit besteht, alle Abläufe 

vor Ort zu testen und gegebenenfalls nachzu-

bessern. Ein Verleiher hoher Qualität ist hier 

klar von einem Anbieter zu unterscheiden, 

der lediglich den Aufbau vornimmt, dann mit 

seinem Arbeitstrupp erst wieder am verein-

barten Abbautag anrückt und womöglich in 

der Zwischenzeit kaum erreichbar ist. Füh-

rende Verleiher bieten vielmehr ein im Preis 

inkludiertes Full-Service-Paket an, das eine 

umfangreiche Beratungsleistung inkludiert 

sowie auch die Erreichbarkeit rund um die 

Uhr garantiert, falls technische Probleme 

dringend gelöst werden müssen. Selbstver-

ständlich ist die einwandfreie Funktion der 

Anlage die Grundvoraussetzung für den Er-

folg, aber ein solcher Dienstleister versteht 

sich schon ab der frühen Planungsphase als 

Partner des Projektmanagements und geht 

mit diesem anhand eines Drehbuchs alle 

entscheidenden Punkte durch. Zum Bei-

spiel werden anhand von Originaldaten des 

Standorts für die Sponsorensuche optimierte 

3D-Exposés erstellt und ein Drehbuch mit 

Zeitplan für alle organisatorischen Bereiche 

erstellt. Immer möglich sind auch Modelle, 

bei denen nationale Sponsoren über Partner 

des Verleihers einbezogen werden oder diese 

auch die gesamte Event-Infrastruktur inklu-

sive Personal stellt. 

Reichlich Planungsvorlauf

Angesichts der Mietkosten mag sich der 

eine oder andere Interessent fragen, ob sich 

vielleicht der Kauf einer Eisbahn lohnt. Es 

ist davon auszugehen, dass sich eine gekauf-

te Aluminium-Bahn nach etwa dreieinhalb 

Jahren amortisiert hat – zu berücksichtigen 

ist jedoch, dass entsprechender Lagerplatz 

bereitstehen oder angemietet werden muss 

und nicht alle Systemkomponenten nach 

einem gewissen Zeitraum noch dem neues-

ten Stand der Technik entsprechen. Grund-

sätzlich sind aber verschiedenste Modelle 

realisierbar. So können zum Beispiel auch 

nur die Rohre gekauft und die Kühlaggre-

gate hinzugemietet werden.

Zwar sind die Lager großer Anbieter gut be-

stückt und diese mit ihrem Personal recht 

flexibel, sodass eine Bahn notfalls auch 

noch bis zu sechs Wochen vor dem Aufbau-

termin reserviert werden kann. Üblich und 

aus vorgenannten Gründen sinnvoll ist es 

aber, das Projekt einer Bahn, die im Winter 

aufgebaut werden soll, bereits im Frühjahr 

in die Wege zu leiten.

Die fixen Mietkosten für die Eisbahn und Inf-

rastruktur wie Kassenhäuschen und Material-

Container sind recht klar einzuschätzen. Aber 

wie sieht es mit dem Stromverbrauch aus? Es 

gibt – Preisschwankungen auf dem Energie-

markt sind ohnehin innerhalb einer gewissen 

Spanne vorausgesetzt – keine feste Formel, 

um den Posten Energie im Etat exakt zu pro-

gnostizieren. Einflussfaktoren wie der Wind 

und die Temperatur unterliegen oft täglichen 

Veränderungen. Dennoch gibt es Erfahrungs-

werte, anhand derer man den Energiever-

brauch recht zuverlässig vorhersagen kann: 

Beim Eineisen (Das Glykol als Kühlmittel in 

den Rohren wird auf eine Temperatur von 

-10° C bis -12° C gebracht) ist eine Kälteleis-

tung von 300 W/m² erforderlich. 1.000 Euro 

pro Woche für eine Aluminium-Bahn von 

300 m² beziehungsweise 2.000 Euro für 600 

m² gelten als Kalkulation, bei der der Betrei-

ber keine Überraschungen erlebt.

Zu den Leistungen eines guten Verleih-An-

bieters gehört es in diesem Zusammenhang 

auch, im Sinne seines Kunden penibel auf den 

Stromverbrauch zu achten. Die Trickkiste 

der Eismeister kann verschiedene Maßnah-

men beinhalten, in die der Kunde eingewie-

sen wird. So gibt es computergesteuerte oder 

manuelle Methoden, die Leistung der Aggre-

gate gemäß der jeweiligen Außentemperatur 

herauf- oder herunterzuregeln, und auch bei 

der Auswahl der Kühlmaschinen besteht die 

Chance auf Einsparpotenzial. Zu empfehlen 

sind generell geräuscharme Aggregate, am 

besten redundant ausgelegt, um Ausfällen 

entgegenzuwirken.

Das Eis übrigens kann, sofern der dringen-

de Bedarf besteht oder bei Special Events 

der Zeitrahmen sehr eng gesteckt ist, auch 

innerhalb von zwölf Stunden schockgefro-

ren werden. Die bessere Eisqualität, und auf 

diese Weise arbeiten auch die Eismeister 

von Wettkampfstätten, bietet jedoch der 

Eisbahn als Attraktion bei einer Werbemaßnahme

Rodeln für Kinder auch ohne Schnee
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Schichtaufbau. Um diesen zu erreichen, wird 

eine Schicht nach der anderen aufgesprüht. 

Anschließend erfordert es Feingefühl, um 

mit der optimalen Eistemperatur die jeweils 

besten Bedingungen für verschiedene Sport-

arten zu schaffen. Wo die Sensation darin 

besteht, etwa mitten auf dem Marktplatz 

überhaupt Schlittschuh laufen zu können, 

mögen diese feinen Abstufungen nachran-

gig sein – aber eine regelmäßige Eisaufbe-

reitung mit der Maschine ist in jedem Fall 

erforderlich, um der Kundschaft die erfor-

derlichen Gleiteigenschaften zu bieten. 

Die Zeit für den Aufbau sollte allein schon 

aus dem Grund nicht zu knapp bemessen 

werden, dass starker Wind oder Regen 

das Eineisen erschwert. Ist die Anlage ein-

mal auf Betriebstemperatur gebracht, sind 

Warmwettereinbrüche für eine Alumini-

um-Eisbahn kein Problem. Sie kann sogar 

im Sommer am Strand und Außentempera-

turen von 25° C betrieben werden – jedoch 

sollte dies in einem Zelt geschehen, um 

die Einflüsse von außen weitgehend abzu-

halten. Die Eisbahn in ein Zelt zu verlegen 

ist immer auch eine Option für den Weih-

nachtsmarkt; für diese Variante spricht ein 

Plus an Komfort und Wetterschutz, gegen 

sie sprechen der zusätzliche finanzielle Auf-

wand für die Zeltmiete und die Tatsache, 

dass das anziehende Bild einer schön insze-

nierten Eisbahn nach außen hin nicht mehr 

zur Geltung kommt. Sehr wohl empfiehlt es 

sich aber, den benachbarten Gastronomie-

betrieb zu überdachen.

Dialog mit den Behörden

Wie eingangs erwähnt, ist eine Eisbahn nicht 

nur ein hervorragendes Mittel, um eine In-

nenstadt im Interesse Aller zu beleben – die 

Kooperation mit der Stadt ergibt sich zudem 

in den meisten Fällen daraus, dass der Aufbau 

auf einem öffentlichen Platz installiert wird. 

Die örtliche Baubehörde muss in jedem Fall 

in die Planungen einbezogen werden; zwar 

finden mobile Eisbahnen in der deutschen 

Bauordnung keine Erwähnung und sind da-

Kunsteisfläche für Sport-Gala

Kostenbeispiel für die Miete einer EPDM-Eisbahn mit einer Fläche von 450 m² für 45 Tage

Echteisbahn mit EPDM: 450 m² (15 x 30 m) für bis zu ca. 120 Eisläufer gleichzeitig

Mietkosten: 30.000,- bis 40.000,- Euro für 45 Tage je nach Saison

Lieferumfang:
1.) Eisfläche bestehend aus 6 Profi-Eisboxen à 2,50 x 30 m 
2.) Kältemaschine mit ca. 130 kW Nutzkälteleistung 
3.) Eisbahnumrandung (Bande): aus 7 verschiedenen Typen wählbar 
Holz = ländliche Optik 
PE = weiße Umrandung 
PC = transparente Umrandung 

4.) Eisschieber mit Edelstahlklinge, für die manuelle Pflege der Eisfläche 
5.) 120 Paar Leihschlittschuhe auf 3 Alu-Transport- und Verleihgestellen 
6.) Eisstockset: 4 rote, 4 blaue Turnier-Eisstöcke inkl. Winterlaufplatten und Dauben 
7.) Eislaufhilfen für Kinder: 3 Pinguine 2 Pandas  
8.) Eisbahn – Grundpaket 
9.) Transporte, Anlieferung und Rücktransport der Eisbahn

Sonstiges: 
• Eispflege: gegen Aufpreis sind auch „selbstfahrende“ Eispflegemaschinen möglich. 
• Eigene Pakete für: Endverbraucher, Veranstalter, Eventfirmen, Kälte-Fachfirmen. Für Städte, Tourismusverbände auch mit Eismeister oder/und Betreiber möglich. 
• Mit dem Eisboxensystem sind alle Größen möglich. Die Eisbahnen können auf allen befestigten Untergründen ausgelegt werden. Mit den flexiblen Eismatten können auch alle  
 Formen hergestellt werden. Einbindung von Bäumen, Laternen Brunnen etc. leicht möglich. Eiswanderwege können an den Eisflächen angebunden werden.

Kostenbeispiel für die Miete einer Aluminium-Kunsteisbahn 450 m² für 45 Tage

Am Beispiel einer Aluminium-Kunsteisbahn, wie sie zum Beispiel während der Dauer eines Weihnachtsmarktes temporär installiert wird, zeigt sich, dass mit der Miete einer Eisbahn als solcher längst nicht alle 
Kosten dargestellt sind. Zwar sind viele dieser Kosten variabel, so kann etwa mehr oder weniger Aufwand für die Werbung oder die Veranstaltungstechnik (Licht & Ton) betrieben werden. Es besteht immer auch die 
Option, die Eisfläche in einem Zelt zu installieren oder ein solches als Party-Location bei der Eisfläche zu errichten. In jedem Fall muss einem Veranstalter schon weit im Vorfeld klar sein, worauf er sich einlässt. Der 
Kostenaufstellung steht Einnahmepotenzial durch das Eintrittsgeld, Sponsoren-Verträge, die Schlittschuhvermietung sowie die Gastronomie gegenüber. In einem gängigen Budget ist jedoch in der Regel auch zum 
Beispiel ein städtischer Anteil erforderlich, um die Kosten zu decken. 

Pos. EUR Gesamt

Kunsteisbahn komplett inkl. Auf- und Abbau 43.800,-

Strom und Wasser 6.800,-

Container (Lager/Aufenthaltsraum)  1.350,-

Div. Kleinmaterial 1.500,-

Versicherung  750,-

Security (Nachtwache) 6.750,-

Personal 7.500,-

 68.450,-

Deko/Veranstaltungstechnik  6.800,-

GEMA-Gebühren 400,-

Werbung/Werbetechnik (Flyer, Banner etc.) 2.500,-

 9.700,-

Total 78.150,-
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her nicht in der Richtlinie über den Bau und 

Betrieb Fliegender Bauten (FlBauR) erfasst, 

wie zum Beispiel Karussels und andere Fahr-

geschäfte, doch ist unter anderem für den 

Schwerlastboden, der die Basis der Eisbahn 

bildet, ein Prüfbuch vorzulegen und behörd-

lich abzunehmen. Darüber hinaus muss die 

Eisbahn in den Raumplan der Gesamtveran-

staltung einzuzeichnen, sodass unter anderem 

die Feuerwehr-Zufahrten geplant und freige-

geben werden können. Die diesbezüglichen 

Behördengänge sind in ihrer Bedeutung nie 

zu unterschätzen und müssen innerhalb von 

Fristen stattfinden. Die Vernachlässigung von 

Veranstalterpflichten kann, auch wenn das 

Wohlwollen der Kommune oder eine Koopera-

tion gegeben ist, mindestens zur Verweigerung 

von Betriebsgenehmigungen führen. Auch die 

zu diesem Teil der Gesamtorganisation zäh-

lenden Aufgaben kann ein Eisbahn-Anbieter 

mit entsprechendem Dienstleistungs-Portfolio 

professionell unterstützen.

Ebenfalls zum Pflichtprogramm des Veran-

stalters zählt der Abschluss einer Versiche-

rung. Aber bei Aktivitäten auf Eis, zumal mit 

scharfen Schlittschuh-Kufen, besteht immer 

Unfall- und Verletzungsgefahr. In sofern 

sollte eine Eisordnung ausgehängt werden, 

die darauf hinweist, dass die Benutzung der 

Anlage auf eigene Gefahr erfolgt. Zudem bie-

tet sich die Möglichkeit, Schutzhandschuhe 

auszugeben, die mit einem Sponsoren-Logo 

versehen sind. Selbstverständlich sind aber 

auch Zugangswege und Treppen rund um 

die Eisbahn in einem sicheren Zustand zu 

halten. Als aktive Maßnahme seitens des 

Veranstalters hat es sich darüber hinaus be-

währt, ein als solches gekennzeichnetes Eis-

Team aufzustellen, das auf der Anlage das 

Geschehen im Auge behält und dahingehend 

einwirkt, dass etwa Eltern mit Kleinkindern 

nicht von übermütigen Jugendlichen gefähr-

det werden. Der Auftritt des Teams sollte 

sich eher an dem von Freizeit-Animateuren 

orientieren als an dem von Security-Kräften 

und kann durchaus auch die Moderation 

von Wettbewerben auf dem Eis beinhalten. 

Mindestens der Eismeister, der in regelmä-

ßigen Abständen auch mit der Maschine das 

Eis abkehrt und ständig präsent ist, sollte 

das Geschehen – vergleichbar mit einem Ba-

demeister – stets im Blick haben und, falls 

nötig, mäßigend eingreifen.

Lärmschutz

Der Betreiber einer Anlage muss das Bundes-Immissi-
onsschutzgesetz (BImSchG) beachten beziehungswei-
se die „Achtzehnte Verord nung zur Durchführung des 
Bundes-Im missionsschutzgesetzes (Sportanlagen-
lärmschutzverordnung – 18. BImSchV)“. Wie aus 
dem Titel der Verordnung hervor geht, werden Sport-
anlagen vom Gesetz gesondert behandelt, womit in 
jedem einzelnen Fall auch definiert sein muss, ob es 
sich um eine Sportanlage handelt oder nicht. Lärm 
von Freizeitanlagen, die nicht unter die 18. BImSchV 
fallen, wird nach der Freizeitlärmrichtlinie des jewei-
ligen Bundeslandes beurteilt. Als Hilfe zur Beurteilung 
wird in manchen Fällen auch die TA Lärm (Technische 
Anleitung zum Schutz gegen Lärm) herangezogen. De 
facto ist eine Sportanlage aber nicht immer klar von 
einer Freizeitanlage abzu grenzen. Um Auseinander-
setzungen vorzubeugen, kann es daher sinnvoll sein, 
mit der örtlichen Baubehörde schon im Vorfeld eine 
Klärung herbeizuführen.
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Der Wendekreis der Maschine muss zum Kurvenradius passen Outdoor-Modell mit Fahrerkabine

Eisbearbeitungsmaschinen: 
Auch Eis will gepflegt sein
Eismeister müssen ihre Eisflächen hegen und pflegen. Die Anschaffung des benötigten Equipments ist eine 
langfristige Investition und will gut überlegt sein.

Bis in die 1950er Jahre wurden Eisflä-

chen noch von Hand aufgearbeitet. 

Mit viel Arbeits- und Zeitaufwand 

war bis dahin die Pflege des Eises verbunden, 

das mit Schabern, Handtüchern, Wasser-

schläuchen und Abziehern bearbeitet wurde. 

Heutzutage erleichtern hoch entwickelte Eis-

bearbeitungsmaschinen (als Synonym für alle 

Typen oft auch „Zamboni“ genannt) die Arbeit 

auf dem Eis. Die Entwicklung geht so weit, 

dass sich die Maschinen wie ein Auto „tunen“ 

lassen. Von der beheizbaren Fahrerkabine 

über einen Full-Colour-Touch-Screen bis hin 

zu Unterbodenbeleuchtung und Chromfelgen 

werden zahlreiche optionale Erweiterungen 

angeboten, die dem Eismeister ein Maximum 

an Ausstattung bieten. Einige Modelle sind 

bereits mit GPS ausgestattet, das eine fahrer-

lose Aufbereitung der Eisfläche ermöglicht. 

Der größte Komfort wird aber immer noch 

durch effiziente Arbeit auf dem Eis erreicht.

Je nach Größe der Halle sind die Maschinen 

und ihre Kapazitäten unterschiedlich aus-

gelegt. Manche fassen 2.000 Liter in ihren 

Wassertanks, andere sind für kleine Hallen 

ausgelegt und verfügen über Volumina von 

500 Litern. Die Größe der Eisfläche bestimmt, 

welche Eismaschine notwendig ist. Wer eine 

kleine Eisbahn hat, dem dürfte eine kleinere 

Maschine oder gegebenenfalls eine Kombina-

tion aus mehreren kleinen Pflegemaschinen 

wie einer Kehrmaschine, einem Pflug und 

einem Bandenhobel reichen. Zudem kommt 

es auch auf die Nutzung des Eises an: Ist die 

Fläche für professionellen Eissport gedacht, 

findet dort öffentliches Eislaufen statt oder 

handelt es sich um eine kleine mobile Eis-

bahn? Bei temporären Eisflächen ist eventuell 

ein anderer Kurvenradius zu beachten, der bei 

der leistungsstarken Eismaschine einen klei-

neren Wendekreis erfordert. 

Ihren Aufbau betreffend sind die Maschinen 

im Prinzip vergleichbar. Am Heck der Ma-

schine befindet sich der Schlitten, in dem quer 

über die gesamte Breite ein scharfes Messer 

eingesetzt ist. Dieses Messer hobelt bei der 

Fahrt über das Eis die oberste Schicht ab. Über 

eine so genannte Schneckenwelle gelangt das 

abgehobelte Material in die Mitte der Maschi-

ne, wo eine weitere Schneckenwelle das abge-

holte Eis in den Schneetank befördert. Dort 

wird es dann gesammelt und am Ende jedes 

Einsatzes je nach Bauart einfach ausgekippt 

oder über eine Rutsche entleert.

Warmes Wasser trifft auf kaltes Eis

Zur Pflege des Eises wird hinter dem Messer, 

das die oberste Schicht abhobelt, Wasser auf 

das Eis gelassen. So wird verbliebener Pulver-

schnee aufgelöst und Furchen im Eis werden 

ausgewaschen und aufgefüllt. Eine Gummil-

ippe saugt das restliche Wasser ab. Im Gerät 

wird es dann gefiltert und bei der nächsten 

Fahrt wieder verwendet. Der Wassertank 

befindet sich unter dem Schneetank, je nach 

Hersteller wird es dort auf 30 bis 60 Grad 

Celsius erwärmt. Obwohl die Kombination Reichlich PS unter der Haube
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Eis und warmes Wasser auf den ersten Blick 

widersprüchlich erscheint, macht sie doch 

Sinn. Erwärmtes Wasser enthält weniger Luft 

im Vergleich zu kaltem Wasser. So wird das 

Eis härter, was vor allem für Eisschnellläu-

fer wichtig ist. Im letzten Arbeitsschritt wird 

das aufgebrachte Wasser noch mit einem 

Wischtuch in den Rillen und Fugen verteilt, 

um entstandene Unebenheiten direkt wieder 

auszugleichen. Schnellwechselsysteme, die es 

ermöglichen, die Messer mühelos und sicher 

zu wechseln oder Antiblockiersystem der För-

derschnecke stellen unter anderem sicher, 

dass die Arbeit reibungslos verläuft. 

Um die Eisfläche auch im Bereich der Ban-

den von losem Schnee und Eis zu reinigen, 

befindet sich entweder unter oder neben der 

Eisbearbeitungsmaschine ein ausklappbarer 

und rotierender Besen. Auch der untere Teil 

der Banden selbst wird auf diese Art gesäu-

bert. Manchem Besucher von Eislaufanla-

gen – mögen diese nun mobil oder stationär 

sein – ist vielleicht aufgefallen, dass das Eis 

im Bandenbereich dicker ist als in der Mitte 

der Eisfläche, da viele Maschinen die Ränder 

schlechter erreichen. Um dem entgegenzu-

wirken, hat die Industrie spezielle Eisfräsen 

entwickelt. Einige Modelle können gar per 

Joystick ferngesteuert werden. Andere Un-

ternehmen bieten die Eismaschinen und 

-fräsen in einem Produkt an, bei denen sehr 

bewegliche Schlitten, deren Messer bis zur 

Bande führen und den Stoßleisten optimal 

folgen können, verarbeitet sind. 

Für den Antrieb der Geräte gibt es mehrere 

Möglichkeiten: Meistens sind mit Erdgas 

oder Propan betriebene Motoren im Ein-

satz, Elektromotoren und Benzinmotoren 

werden aber auch verwendet. Damit sich 

die Maschinen auf ihrer rutschigen Arbeits-

fläche auch bewegen können, sind die Rä-

der mit kleinen Spikes ausgestattet. Um die 

Zufahrtswege vor den Spikes zu schützen, 

sind sie mit Kunststoffmatten ausgelegt. 

Die Anschaffung einer Eismaschine, die 

zwischen 38.000 bis 130.000 Euro kosten 

kann, ist in der Regel eine langfristige In-

vestition. Daher erfordert es eine gründli-

che Prüfung, welches Produkt wirklich der 

Eisfläche und den eigenen Ansprüchen an 

die Beschaffenheit des Eises gerecht werden 

kann. Neben den aktuellen Modellen sind 

über einige Anbieter zusätzlich auch ge-

brauchte, geprüfte und funktionsfähige Eis-

bearbeitungsmaschinen zu beziehen. 

Im Heck befindet sich ein riesiger Wassertank
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Die Sicherheit der Spieler steht bei der Herstellung von Bandensystemen im Vordergrund.

Umrandung von Eisbahnen: 
Banden gibt es im Komplettpaket
Egal ob fest installierte oder mobile Eisbahn, die Anbieter haben individuelle, der Norm entsprechende 
Bandensysteme in ihrem Sortiment und bieten einen Full-Service an.

Auch für den Eissport gibt es, 

ebenso wie beim Fußball, spe-

zialisierte Anbieter, die mobile 

oder fest installierte Anlagen mit ent-

sprechenden Bandensystemen herstellen 

oder vertreiben. Die erfahrenen Spezia-

listen für Eisanlagen bieten in der Regel 

einen Full-Service an, so dass der Kunde 

auf ein individuell abgestimmtes Kom-

plettpaket eines Systems zurückgreifen 

kann, das nicht nur die Bande an sich, 

sondern auch die Montage und Lieferung 

von eventuell benötigten Sicherheitsglä-

sern und Fangnetzen beinhaltet. Von der 

mobilen Bahn für den Eislauf, zum Bei-

spiel auf einem Weihnachtsmarkt, die 

mit einer Schlittschuhfläche bereichert 

werden soll, über ein Allround-System 

für ambitioniertes Inline- oder Eishockey 

bis hin zur Profi-Lösung bei Großveran-

staltung bieten die Firmen eine große 

Bandbreite an Bandentypen und dem da-

zugehörenden Equipment an. 

Überall dort, wo Eishockey im Wettkampf-

betrieb gespielt wird, müssen die Vorgaben 

aus dem Regelbuch des internationalen Eis-

hockeyverbandes (IIHF), das in Deutschland 

für die Deutsche Eishockey-Liga (DEL) und 

die Eishockeyspielbetriebsgesellschaft mbH 

(ESBG), die die zweite Bundesliga und Oberli-

ga organisiert, gilt, eingehalten werden. Auch 

die Eisbahnen der Landeseishockeyverbände 

können für den Eishockey- Spielbetrieb nur 

zugelassen werden, wenn sie den Vorschriften 

der IIHF entsprechen. Die Rahmendaten sind 

außerdem in der DIN 18036, der Norm für den 

Bau von Eissportanlagen, zu finden. Demnach 

muss das Spielfeld von Holz- oder Kunststoff-

wänden, sprich Banden, umgeben sein, die in 

ihrer Grundfarbe weiß sind. Gemessen ab der 

Eisoberfläche wird vorgegeben, dass die Ban-

den zwischen 117 und 122 Zentimeter hoch 

sein können und eine 15 bis 25 Zentimeter 

hohe Kickleiste, eine gelbe Schutzleiste gegen 

den Kontakt mit scharfen Schlittschuhkufen, 

vorweisen müssen. Die Spaltenbreite zwi-

schen den einzelnen Elementen darf maximal 

drei Zentimeter betragen. Die Türen, die als 

Zutritt zum Spielfeld dienen, dürfen nicht ge-

gen das Spielfeld aufschwingen. Hier dürfen 

die Spalten zwischen den Bandentüren und 

den einzelnen Bandensegmenten maximal 

fünf Millimeter betragen. 

In Eisstadien sind außerdem auf den Banden 

aufgebaute Schutzgläser notwendig. Bei den 

formstabilen aus Echtglas-Scheiben (entwe-

der Verbundsicherheitsglas oder Einscheiben-

sicherheitsglas) bestehenden Gläsern entlang 

der Querbanden in den Endzonen ist eine 

Höhe 160 bis 200 Zentimetern erforderlich. 

Entlang der Längsbanden reicht eine Höhe 

von mindestens 80 Zentimetern. Wie bei den 

Türen dürfen die Spalten zwischen den einzel-
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nen Glaselementen maximal fünf Zentimeter 

groß sein. Eine Unterbrechung des Schutzgla-

ses, das keinerlei Öffnungen aufweisen darf, 

muss, um Verletzungen vorzubeugen, mit 

Schutzpolstern versehen sein. In den Endzo-

nen schreiben die Regeln das Montieren von 

Fangnetzen oberhalb der Schutzglasumran-

dung vor. Diese müssen, genau wie das Glas, 

einem mit 160 Stundenkilometer auftreffen-

den Puck standhalten. 

Die Fülle an Normvorgaben wird von den 

Anbietern bei der Herstellung ihrer Pro-

dukte – beispielsweise bei den Stoßleisten 

aus Polyethylen – nicht nur berücksichtigt, 

die Hersteller stellen die Sicherheit der 

Spieler in den Vordergrund und versuchen 

die Verletzungsgefahr durch innovative 

Absorptionsmöglichkeiten so weit es geht 

zu verringern. Die führenden Hersteller 

konstruieren ihre Systeme außerdem so, 

dass keine Ausbeulungen bei Temperatur-

schwankungen zustande kommen. Die Pro-

duzenten legen darüber hinaus Wert darauf, 

dem Zuschauer, egal ob direkt vor Ort oder 

zu Hause am Fernsehgerät, großen Sicht-

komfort zu bieten und verzichten in der 

gehobenen Klasse der Bandensysteme auf 

störende Metallträger, da das Glas innerhalb 

der Bande aufgenommen werden kann. Da-

mit die Eisbearbeitungsmaschinen leicht auf 

das Feld kommen, verfügen viele Bandenty-

pen ebenfalls über ein per Fernbedienung 

gesteuertes Bandentor.

Mobile Banden sind stabil und flexibel

Im Gegensatz zu anderen Sportanlagen wie 

Soccer-Courts finden mobile Eisbahnen in 

der deutschen Bauordnung keine Erwäh-

nung und müssen keine relevanten Sicher-

heitszertifikate wie das GS-Siegel des TÜV 

vorweisen. Dennoch sollte in jedem Fall der 

Dialog mit den Behörden gesucht werden, 

da die Anlage im Rahmen öffentlicher Ver-

anstaltungen behördlich abzunehmen ist. 

Anders als fest installierte Bandenmodule 

verfügen die mobilen Varianten nicht nur 

über Schnellmontagesysteme mit Schnell-

verschluss, es kann auch ein individueller 

Kurvenradius gewählt werden. Die Ban-

densysteme gehören zum Lieferumfang 

eines Eisanlagen-Miet-Pakets; Präferenzen 

können mit dem Verleiher abgesprochen 

werden, der ein dem Bedarf entsprechen-

des System empfiehlt. Die Banden bieten 

unter Umständen nicht nur auf der In-

nen- sondern auch auf der Außenseite über 

Platz um Werbetafeln aufzunehmen und 

ermöglichen so eine doppelte Werbeflä-

che. Weniger Platz für Werbung, aber mehr 

Durchblick bieten dagegen transparente 

Wände. Eine elegante Lösung für das Bran-

ding transparenter Banden, die häufig aus 

Makrolon bestehen, bietet sich mit im Di-

gitaldruck gestalteten Folien an, die auf der 

Rückseite angebracht werden und somit ge-

schützt sind. Aber auch Holz- oder Metall-

konstruktionen können in verschiedenen 

Verfahren bedruckt oder beklebt werden. 

Des Weiteren sind in Multifunktionshallen 

auch die Eishockey-Banden temporär und 

müssen schnell umgebaut werden können, 

wenn die Arena etwa für andere Veran-

staltungen wie Konzerte umkonfiguriert 

wird. Entsprechend der vielfältigen Anfor-

derungen sind die führenden Hersteller in 

der Lage, für jede Situation ein passendes 

Bandensystem mit entsprechenden Werbe-

flächen anzubieten. So gibt es auch speziell 

für Eisarenen ausgelegte LED- und Rotati-

onsbanden, die auf die besonderen Verhält-

nisse wie Kälte, Feuchtigkeit und die hohe 

äußere Krafteinwirkung ausgelegt sind. 

Bande und Plexiglas bieten ausreichend Schutz für Sportler und Zuschauer

Unter anderem für die Eisbearbeitungsmaschine müssen die Pforten breit genug sein 
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Eisabdeckungen
Soll eine Eishalle multifunktional genutzt werden, muss die Aktionsfläche den richtigen Untergrund hierfür 
bieten. Praktische Abdecksysteme sind die Lösung. 

Jede Halle mit multifunktionaler 

Ausrichtung muss an möglichst 

vielen Veranstaltungstagen pro 

Jahr gebucht sein, um wirtschaftlich be-

trieben werden zu können oder zumindest 

mit möglichst viel Umsatz den Haushalt 

zu entlasten. Die Voraussetzung hierfür 

ist eine Mehrzweckfähigkeit, für die große 

Multifunktionsarenen konzipiert werden. 

Aber auch die Bandbreite kleinerer Eishal-

len lässt sich erheblich steigern, wenn die 

Gegebenheiten hierfür geschaffen werden. 

Die wichtigste Voraussetzung hierfür muss 

im Bereich der Aktionsfläche geschaffen 

werden. Um nicht nur das Alltagsgeschäft 

im Eissport bedienen zu können, sondern 

auch für Konzerte, Kongresse und Anläs-

se aller vermarktbar zu sein, braucht eine 

Halle eine wandlungsfähige Aktionsfläche. 

Es muss die Möglichkeit bestehen, einen 

festen und rutschfreien Boden anzubieten. 

Jede Multifunktionsarena mit permanenter 

Kunsteisfläche hat ein System zur Eisabde-

ckung auf Lager – und auch die kommunale 

Eishalle kann sich eines solchen bedienen, 

um ihre Möglichkeiten zu erweitern. Es 

ist jedoch davon abzuraten, auf den ersten 

Blick taugliche Produkte aus dem Baustoff-

handel zu verwenden, die jedoch die spezi-

fischen Anforderungen einer Eisabdeckung 

im Veranstaltungsgeschäft nicht erfüllen 

können. Der Anforderungskatalog umfasst 

eine ganze Reihe von Punkten, deren Auf-

zählung verdeutlicht, dass nur speziell für 

diesen Verwendungszweck entwickelte Sys-

teme geeignet sind. 

Dass die Logistik rund um die Lagerung 

und Montage der Eisabdeckung einfach 

vonstatten gehen soll, ist klar: Während 

des Auf- und Abbaus gehen Nutzungszeiten 

verloren, außerdem sind die Abläufe vie-

ler Events punktgenau geplant. Möglichst 

wenige Helfer müssen den Untergrund in 

möglichst kurzer Zeit montieren können. 

Lagerflächen sind meist knapp, sodass auch 

der Raumbedarf zu optimieren ist. Für den 

Arbeitsprozess als sehr hilfreich erweist 

sich auch Zubehör wie spezielle Lager-Pa-

letten und Transportwagen.

In diesem Kontext spielt ferner das Ge-

wicht eines Systems eine große Rolle. 

Dieses kann in direktem Zusammenhang 

mit seiner Belastbarkeit stehen, die letzt-

endlich maßgeblich dafür ist, welches Ge-

wicht es in der Fläche und punktuell zu 

tragen vermag. Die Belastbarkeit ist für 

Bühnen- und Tribünenaufbauten wichtig, 

aber auch für alle Vorgänge mit Arbeits-

maschinen. Kann die Eisabdeckung nicht 

mit einem Stapler oder Steiger befahren 

werden, sind viele Event-Aufbauten über-

haupt nicht realisierbar. 

In punkto Sicherheit kommt es darauf an, 

ob die Oberfläche rutschhemmend ist und 

ob das System zusammenhält, ob es eben 

und frei von Stolperfallen ist. Die bis zu 

diesem Punkt genannten Kriterien gelten 

noch für jede Bodenabdeckung, also etwa 

auch solche, mit der Rasen- und Kunst-

rasenflächen befestigt werden. Doch eine 

Eisabdeckung muss darüber hinaus Isola-

tionseigenschaften mitbringen. Auch die 

Wasseraufnahme sollte so weit wie möglich 

reduziert sein, damit das Material nicht 

quillt, aufschnabelt und verrottet. 

Nicht zuletzt sei darauf hingewiesen, dass 

Baustoffe hinsichtlich ihrer Brandschutz- 

Klassifizierung (B1) für den Einsatz in Ver-

sammlungsstätten geeignet sein müssen, 

und dass die Reinigung nach einer Veran-

staltung beziehungsweise vor der anschlie-

ßenden Einlagerung keinen übermäßigen 

Aufwand erfordern sollte.

Anforderungen definieren, Systeme 
vergleichen

Alle Eisabdeck-Systeme auf dem Markt 

bestehen aus Platten, die in unterschied-

lichen Formaten konfektioniert sind und 

möglichst fugenfrei kombiniert werden. 

Kufenfeste und rutschsichere Beläge von 

der Rolle hingegen dienen vornehmlich als 

Stege auf das Eis oder auf dem Eis, außer-

dem sind entsprechende Bodenbeläge für 

Funktionsräume in Eisanlagen üblich. Die 

Platten der mobilen Eisabdecksysteme sind 

so bemessen, dass sie – je nach Gewicht – 

von ein bis maximal zwei Personen gehand-

habt werden können. Aufwändige Produkte 

haben eine Gesamtstärke von bis zu 70 mm 

bei einem Gewicht von über 20 kg/m², auf 

dem anderen Ende der Skala bewegen sich 

Systeme mit einer Stärke von gut 15 mm 

und einem Gewicht von 4 bis 5 kg/m². Ty-

pische Plattengrößen sind 240 x 120 oder 

240 x 60 cm, aber auch 200 x 200 cm sind 

Das Puzzle aus Abdeckplatten wird binnen weniger Stunden zusammengesetzt
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verfügbar. Die Elemente können Stoß an 

Stoß ohne feste Verbindung verlegbar sein, 

andere Systeme setzen auf die Arretierung. 

Alle auf dem Markt verfügbaren Eisabde-

ckungen sind darauf ausgelegt, von einem 

geschulten Team innerhalb weniger Stun-

den installiert beziehungsweise abgebaut 

zu werden. Wurden diese Vorgänge einige 

Male wiederholt, lässt sich der zeitliche 

Ablauf vor und nach Veranstaltungen sehr 

genau kalkulieren. Ist die Eisabdeckung 

montiert, kann als Anhaltspunkt dienen, 

dass die Oberfläche des Systems bei einer 

Eistemperatur von -7° C und einer Raum-

temperatur von +18° C rund +11° C beträgt. 

Ein leichtes und einfaches Produkt ist zum 

günstigsten Preis erhältlich – ob es aber alle 

Anforderungen erfüllen kann und starke me-

chanische Einwirkungen über Jahre verträgt, 

ist genau zu prüfen. Sollen auf der Eisabde-

ckung komplexe Veranstaltungsabläufe mit 

aufwändigen Aufbauten wie großen Bühnen 

stattfinden oder geht es gar um Reit- oder 

Motorsport- Events, bei denen große Mengen 

an Sand oder Erdreich von schweren LKW 

antransportiert werden, ist dies eine andere 

Ausgangslage als dort, wo die Eisfläche vo-

raussichtlich nur für Versammlungen oder 

Partys umgewidmet werden soll. 

Je komplexer ein System aufgebaut ist, 

desto mehr seiner Eigenschaften können 

gezielt gesteuert werden. Eine mehrschich-

tige Abdeckung setzt sich zum Beispiel aus 

einer dünne, harten Unterschicht und dar-

auf einer aufgeschäumten Isolationsschicht 

zusammen. Dann folgt eine Sperrholz-

Lastverteilerplatte und eine Deckschicht 

aus strapazierfähigem Kautschuk oder be-

schichtetem Sperrholz. Hier bestehen ver-

schiedenste Optionen nicht allein mit Blick 

auf die Funktion des Bodens, sondern auch 

auf das Ambiente der Halle. Einfachere, nur 

aus Kunststoff gefertigte Systeme, sind in 

der Regel immerhin in verschiedenen Far-

ben und gegebenenfalls mit unterschiedli-

chen Oberflächenstrukturen zu haben. Da 

die zur Verfügung stehende Lagerfläche bei 

knapp bemessenem Raumprogramm einer 

Halle oder Arena oft genug zum limitieren-

den Faktor wird, empfiehlt es sich, schon zu 

Beginn zu klären, ob das eine oder andere 

Produkt allein schon aus diesem Grund aus 

der Wahl fällt. Der Lagerplatzbedarf be-

ginnt bei rund 45 m³ pro 1.800 m² Abdeck-

platten. Bei sperrigeren Systemen kann 

diese Anforderung doppelt so hoch liegen. 

Übrigens stellt eine einfache Eisabdeckung 

noch keinen Sportboden mit spezifischen 

sportfunktionellen Eigenschaften dar. Etwa 

für Handball- oder Basketball- Spiele wird 

auf der Eisabdeckung zusätzlich ein mobiler 

Sportboden, zum Beispiel PVC oder Kaut-

schuk von der Rolle oder Parkett-Elemente, 

verlegt. Gehören solche Sport-Events regel-

mäßig zum Veranstaltungsprogramm einer 

Halle, ist es von Vorteil, die Eisabdeckung 

auf das mobile Sportbodensystem abzu-

stimmen. Sind in der Eisabdeckung etwa 

Fugen erkennbar, prägen diese auch einen 

ausgerollten Handball-Boden.

Stolperfallen unerwünscht!



Bi
ld

: S
ta

di
on

w
el

t

Anzeige

SONDERPUBLIKATIONEN

STUDIEN | STATISTIKEN

BAUREPORTS

THEMENSPECIALS

ALLE AUSGABEN DIGITAL

DAS STADIONWELT JAHRES-ABO
4 Ausgaben | 60 Euro

www.stadionwelt.de

TICKETING-STUDIE

Systeme im 
Profi-Fußball

INTERVIEW

Jörg Wacker, Vorstand 
des FC Bayern

WWW.STADIONWELT.DE AUSGABE NR. 1/2015  |  MÄRZ 2015

STADIONWELT INSIDE

IM PORTRÄT: BC PLACE

Das Finalstadion der 
Frauen-WM 2015

TRAININGSZENTREN

Konzeptionelle 
Grundlagen

WASSERSPORT 
IN ARENEN
Mobile Becken ermöglichen  
Events aller Art

DARSTELLUNG VON 
WERBEMITTELN
Die wichtigsten Faktoren zur 
optimalen Wirkung von Werbung



THEMENSPECIAL EISSPORT

34   |   STADIONWELT www.stadionwelt.de

Simuliertes Eis – Kunststoff ohne Kälte 
Als flexibel einsetzbare und kostengünstige Alternative haben sich im Vermietgeschäft und auch bei 
Festinstallationen Eisbahnen aus Kunststoff etabliert.

Die kostengünstige Alternative für 

Kunsteisbahnen bieten Systeme 

aus Kunststoff. Diese verzichten 

vollständig auf Eis, bieten aber vergleichba-

re Eigenschaften für die Schlittschuhläufer 

oder Eishockeyspieler. Mehrere Hersteller 

bieten ein solches synthetisches Eis an, und 

jedes Produkt hat unterschiedliche Eigen-

schaften hinsichtlich des Gleitverhaltens 

und der Pflegeintensität. So müssen einige 

Produkte mit einem Gleitfilm behandelt 

werden, während andere sofort und jeder-

zeit einsatzbereit sind, sofern die Oberflä-

che sauber ist. 

Besonders praktisch ist das synthetische 

Eis, das aus Polyethylen-Kunststoffplatten 

zusammengesetzt wird, für den mobilen 

Einsatz bei Events – völlig unabhängig 

von der Jahreszeit und den Wetterbedin-

gungen. Jedoch werden auch stationäre 

Trainingsanlagen und Stätten von Show-

Produktionen permanent mit solchen 

Systemen ausgestattet, womit sie auch 

ihren Platz im Profi-Bereich haben. Hier 

können die Kunststoffplatten miteinander 

verschweißt werden. Da Eissportler spezi-

fische Ansprüche an die Oberfläche haben, 

auf denen sie sich mit ihren Kufen bewe-

gen, sollte in diesem Fall ein Vergleich der 

unterschiedlichen Systeme mit den Sport-

lern erfolgen, so wie es auch Fußballver-

einen empfohlen wird, mit ihren Spielern 

unterschiedliche Kunstrasensysteme aus-

zuprobieren, bevor eine hohe Investition 

getätigt wird.

Für den Freizeitbereich und Veranstal-

tungen aller Art ist eine synthetische Eis-

bahn auf jeden Fall eine Attraktion, und 

auf den ersten Blick ist der Unterschied 

zum gefrorenen Wasser kaum erkennbar. 

Sicher fehlt dem Kunstprodukt ein Stück 

jener Atmosphäre, die vom Eis ausgeht, 

vielleicht vermisst man auch das subjek-

tive „Eisgefühl“, jedoch freuen sich alle 

Besucher, überhaupt die Möglichkeit zum 

Schlittschuhlaufen zu bekommen. Zudem 

federt die Kunststoffbahn Stürze besser ab 

als echtes Eis und vermindert so das Ver-

letzungsrisiko.

Hinsichtlich der Wirtschaftlichkeit und 

Flexibilität ist die Kunststoff-Eisbahn 

unschlagbar. Sie kann auf einem ebenen 

Untergrund in beliebiger Größe innerhalb 

weniger Stunden inklusive Banden mon-

tiert werden und verursacht anschließend 

kaum noch Kosten. Ein Quadratmeter 

Kunststoffeis liegt in der Vermietung in-

klusive des Zubehörs bei einem Mittelwert 

von etwa 30 Euro – ein Wert, der aber je 

nach Produkt und Ausstattung der gesam-

ten Bahn deutlich abweichen kann. Wo 

kein ebener Untergrund besteht, besteht 

meist die Möglichkeit, ihn mit Zeltboden-

Systemen zu schaffen. Da die meisten Kun-

den das komplette Paket anfordern, liefern 

die Verleiher dann auch die Eisbahn inklu-

sive Banden, Reinigungs- und Gleitmittel 

sowie der Schlittschuhe, Schleifmaschine 

und weiterem Zubehör. Dies ist auch beim 

Kauf einer Kunststoffeisbahn üblich. Hier 

liegt der Kaufpreis pro Quadratmeter bei 

gut 200 Euro. 

Die meisten Kunden fragen Bahnen in der 

Größe zwischen 150 und 200 m² an. Wo 

größere Bahnen, etwa mit einer Fläche von 

450 m², gemietet werden, handelt es sich 

in der Regel um Events größerer Unter-

nehmen oder Sponsoren. Eisstockschie-

ßen ist ebenfalls sehr populär und dank 

der kleineren Bahnen von zum Beispiel 

2 x 10 oder 2 x 15 Metern noch schneller 

umsetzbar als die Schlittschuhbahn. Hier 

ist allerdings darauf hinzuweisen, dass das 

Kunststoffeis keine höheren und professi-

onellen Ansprüche erfüllen kann. Es muss 

immer klar sein, dass es sich hier um ein 

Fun-Modul für den Hobby- und Freizeit-

bereich handelt und nicht um eine Trai-

nings- oder Wettkampfanlage.

Optional wird die Eisbahn dem Kunden 

mit oder ohne Personal angeboten. Aus 

Kostengründen zahlt der Kunde oft eine 

Kaution und arbeitet mit eigenem Perso-

nal, das vom Vermieter eine Einweisung 

erhält. Die Schleifmaschinen sind meis-

tens sehr bedienerfreundlich, das Perso-

nal hat dann unter anderem die folgenden 

Aufgaben, die Schlittschuhe zu schleifen, 

die Eisbahn zu reinigen (ca. 1 – 2 Mal pro 

Tag), sie mit Gleitmittel zu bearbeiten, 

wenn es sich um ein Produkt handelt, das 

dies erfordert. Ferner muss der Schlitt-

schuhverleih organisiert und die Bahn be-

aufsichtigt werden. 

Je nach Verleiher können auch Anlagen 

für Licht und Ton hinzu gemietet werden, 

meist wird die Veranstaltungstechnik aber 

separat beschafft.

Eishockey auf Kunststoff
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Kostenvergleich: Kauf einer Kunststoff-Eisbahn

Bei dem vorliegenden Beispiel werden die Kosten von zwei unterschiedlich großen Anlagen skizziert. Beim Eis und dem Bandensystem gibt es je nach Produktauswahl preisliche 
Unterschiede. Das stärkere Eis (20 mm) entspricht demnach eher der „Profi-Qualität“ für gehobene Ansprüche wie beim Eishockey-Training. Schlittschuhe und Zubehör werden bei 
Event-Anlagen meist im Paket mitbestellt. Die Reinigungsmaschinen sind auch für den Betrieb einer Synthetik-Eisbahn unbedingt erforderlich.

1. Kunststoff-Eisbahn mit der Fläche 450 m² (30 x 15 m)

Produkt  EUR/m²  EUR Gesamt

A) Synthetik-Eis 20 mm  180,- 81.000,-

B) Synthetik-Eis 15 mm  140,-  63.000,-

Produkt  EUR/m²  EUR Gesamt

A) Bandensystem 90 m Aluminium  200,-  18.000,-

B) Bandensystem 90 m Aufblasbar  250,-  22.500,-

Schlittschuhe 150 Paar mit Schleifmaschine   12.500,-

Reinigungsmaschinen 1 x trocken/1 x nass   10.000,-

Preisspanne:   103.500 bis 126.000 Euro

Netto-Preise zzgl. Lieferung und Montage (und ggf. Schaffung eines ebenen Untergrunds etc.)

 

2. Kunststoff-Eisbahn mit der Fläche 150 m² (15 x 10 m)

Produkt  EUR/m²  EUR Gesamt

A) Synthetik-Eis 20 mm 200,- 30.000,-

B) Synthetik-Eis 15 mm 150,-  22.500,-

Produkt  EUR/m²  EUR Gesamt

A) Bandensystem 50 m Aluminium  220,-  11.000,-

B) Bandensystem 50 m Aufblasbar  260,-  13.000,-

Schlittschuhe 75 Paar mit Schleifmaschine   8.000,-

Reinigungsmaschinen 1 x trocken/1 x nass   10.000,-

Preisspanne  51.500 bis 61.000 Euro

Netto-Preise zzgl. Lieferung und Montage (und ggf. Schaffung eines ebenen Untergrunds etc.)

Kostenvergleich: Miete einer Kunststoff-Eisbahn

Im Vergleich: Eine Bahn mit 150 m² (15 x 10 m) und eine Bahn mit 450 m² (30 x 15 m)

Mietpreise einer 150 m² (15 x 10 m) großen Bahn:

Dauer  Preis

1 Tag  3.750,00 €

2 Tage  4.780,00 €

1 Woche  6.490,00 €

2 Wochen 11.640,00 €

3 Wochen  13.850,00 €

4 Woche  15.850,00 €

5 Wochen  18.690,00 €

6 Wochen  21.740,00 €

7 Wochen  24.160,00 €

8 Wochen  26.580,00 €

Die Preise verstehen sich rein Netto also zzgl. gesetzlicher MwSt. und Transportkosten.

 In den Preisen sind enthalten:

 • Schlittschuhbahn 150 m² (15 x 10 m)

 • 50 lfd. Meter Bande, Höhe ca. 0,9 m

 • 100 Paar Schlittschuhe in den gängigsten Größen für Damen, Herren und Kinder

 • Auf- und Abbau der Bahn mit 2x Personal

 • Betreuung der Bahn mit 1x Personal

Mietpreise einer 450 m² (30 x 15 m) großen Bahn: 

Dauer  Preis

1 Tag  7.500,00 €

2 Tage  11.200,00 €

1 Woche  15.200,00 €

2 Wochen 26.500,00 €

3 Wochen  31.750,00 €

4 Woche  36.350,00 €

5 Wochen  41.000,00 €

6 Wochen  47.500,00 €

7 Wochen  53.500,00 €

8 Wochen  58.750,00 €

 Die Preise verstehen sich rein Netto also zzgl. gesetzlicher MwSt. und Transportkosten.

 In den Preisen sind enthalten:

• Schlittschuhbahn 450 m² (30 x 15 m)

• 90 lfd. Meter Bande, Höhe ca. 0,9 m

• 200 Paar Schlittschuhe in den gängigsten Größen für Damen, Herren und Kinder

• Auf- und Abbau der Bahn mit 4x Personal

• Betreuung der Bahn mit 2x Personal

Zuzüglich muss vom Veranstalter gestellt werden:

• Unterkunft und Verpflegung für das Personal zum Auf- und Abbau sowie zur Betreuung der Bahn

• Zwei Aufbauhelfer

• Ein zusätzlicher Betreuer für die Bahn, damit Pausen gewährleistet sind

• Einen abschließbaren Lagerraum für die Schlittschuhe und eine Ausgabehütte

• Bei unebenem oder abschüssigem Boden muss vom Veranstalter ein Zeltboden 
aufgebaut werden. Bitte vergewissern Sie sich, dass die Schlittschuhbahn an dem 
gewünschten Ort aufgebaut werden kann.

Zusätzlich kann gemietet werden:

• Licht- und Musikanlage

• Ausgabehütte für die Schlittschuhe

• Moderation /Animationsprogramm

• Catering /Weihnachtsmarktbuden

• Equipment zum Eisstockschießen
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Anbieterverzeichnis Eissport
Banden/Maschinen/Zubehör

Als einer der führenden Anbieter von Einrichtungen 
und Arbeitsgeräten für den Eissport zählt die Firma 
ENGO aus dem italienischen Südtirol zu den bedeu-
tendsten Komplettlieferanten. Produziert und ent-
wickelt  werden verschiedenartige Bandenanlagen 
sowie Eisbearbeitungsmaschinen.

Handwerkerzone 7
IT - 39030 Terenten (BZ)
Tel: +39 0472 546157
E-Mail: info@engo.it
Internet: www.engo.it
 

Architekten

Das Braunschweiger Büro Schulitz + Partner Archi-
tekten BDA + Ingenieure steht für innovative und 
anspruchsvolle Bauwerke, darunter auch Fußballsta-
dien und Eishallen. In einem interdisziplinären Klima 
arbeiten Architekten mit Ingenieuren des Maschinen-
wesens und Bauingenieurwesens zusammen.

Viewegstraße 26
D - 38102 Braunschweig
Tel: +49 531 220700
E-Mail: spa@schulitz.de
Internet: www.schulitz.de
 

Eisbahnen

Ice Business GmbH Professional Ice Rinks ist Ihr zu-
verlässiger und kompetenter Partner für Permanente 
Eisbahnen. Unser Anspruch ist der Einsatz qualitativ 
hochwertiger Technik im professionellen Eisbahnbe-
reich und auch bei Eisbahnen für Freizeitparks und 
Einkaufszentren. Wir schenken Lebensfreude!

Stahlzwingerweg 7
D - 93047 Regensburg
Tel: +49 941 4644880
E-Mail: office@icebusiness.de
Internet: www.icebusiness.de
 

Eisbahnen

Wir vermieten und verkaufen mobile Eisbahnen in-
klusive dem notwendigem Zubehör und kompletter 
technischer Umsetzung. Durch unsere langjährige 
und etablierte Marktstellung verfügen über das leis-
tungsstärkste Lieferprogramm für mobile Eisbahnen 
mit echtem Eis in Deutschland und darüber hinaus.

Moortwiete 2N
D - 25479 Ellerau
Tel: +49 941 4644880
E-Mail: office@iceworld-icebusiness.de
Internet: www.iceworld-icebusiness.de
 

Eisbahnen

Seit 1980 baut die Ice & Solar Systems (ISS) GmbH 
Eislaufplätze. Das Unternehmen entwickelte einen 
der weltweit ersten, indirekt gekühlten Eislaufplätze 
mit Absorbermatten. Auch im Bereich der Vermietung 
von Eisbahnen und dem Aufbau ganzer Eislandschaf-
ten ist  ISS tätig.

Im Geisbaum 13
D - 63329 Egelsbach
Tel: +49 6103 94170
E-Mail: info@iss4u.de
Internet: www.iss4u.de
 

Eisbahnen

Die Gesellschaft für Kältetechnik-Klimatechnik 
(GfKK) mbH steht ihren Kunden als fachkundiger 
Partner bei der Planung und dem Bau von Eissport-
anlagen zur Seite. Zahlreiche realisierte Objekte in 
ganz Deutschland tragen die Handschrift des Kölner 
Unternehmens.

Dieselstraße 7
D - 50859 Köln
Tel: +49 2234 40060
E-Mail: just@gfkk.de
Internet: www.gfkk.de
 

Eisbahnen

Die scm - Sport, Consult & Marketing GmbH ist ein 
Spezial-Dienstleister für die Vermietung und den Ver-
kauf von Event-Modulen, Aktionsgeräten und Simu-
latoren. Dabei stehen für das Unternehmen Qualität, 
Sicherheit und die Zufriedenheit seiner Kunden an 
oberster Stelle.

Vogelsanger Straße 356 - 358
D - 50827 Köln
Tel: +49 221 5060970
E-Mail: info@scm-event.de
Internet: www.scm-event.de
 

Eisbahnen

Die AST Eis- und Solartechnik GmbH mit Sitz in 
Reutte/Tirol ist Europas führender Hersteller von 
Eisbahnen. Je nach Verwendungszweck stehen EPDM 
Eisbahnen, AST Innovationen wie der Icephalt®  und 
die B-Mix Thermobeton Eispiste zur Auswahl. AST ex-
portiert in mehr als 40 Länder.

Großfeldstraße 10-14
AT - 6600 Reutte / Tirol
Tel: +43 5672 607180
E-Mail: christian.rofner@ast.at
Internet: www.ast.at
 

Eisbahnen

Die Delta-Temp GmbH hat sich in den vergangenen 
Jahren von einem reinen Vermieter und Verkäufer von 
Kaltwassersätzen und Klimatisierungen zu einem 
Allrounder im Eventbereich entwickelt. Ein neu ent-
wickeltes mobiles Aluminiumeisbahnsystem kommt 
europaweit zum Einsatz.

Carl-Still-Str. 19
D - 45659 Recklinghausen
Tel: +49 2361 4048120
E-Mail: info-de@delta-temp.com
Internet: www.delta-temp.de
 

Energieversorgung

Aggreko ist einer der weltweit führenden Anbieter von 
maßgeschneiderten und effizienten Mietlösungen 
in den Bereichen der sicheren Strom-, Kälte- und 
Klimaversorgung. Das Unternehmen liefert seinen 
Kunden auf deren Bedarf abgestimmte mobile Ener-
gieversorgungsysteme.

Barbarastr. 62
D - 46282 Dorsten
Tel: +49 800 2447356
E-Mail: marketing.deutschland@aggreko.de
Internet: www.aggreko.de
 

Übersichtlich. Kompakt. Informativ.
Möchten Sie Ihr Unternehmen im Branchen-Guide präsentieren?

Kontaktieren Sie uns!

Stadionwelt
Tel.: +49 2232 577220
E-Mail: business@stadionwelt.de
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Kunststoffeisbahnen

Die CONTERION ICE WORLD GmbH & Co. KG vermie-
tet und verkauft synthetische Kunsteisplatten. In jah-
relanger Forschungsarbeit wurden neuartige synthe-
tische Kunststoff-Eis-Böden zum Schlittschuhfahren 
entwickelt. Diese belasten die Umwelt nur gering, da 
sie ohne Wasser und Strom funktionieren.

Lackenhäuser 89
D - 94089 Neureichenau
Tel: +49 8584 9888476
E-Mail: ask@conterion.eu
Internet: www.conterion.eu
 

Kunststoffeisbahnen

Ob Schlittschuhlaufen oder sportliche Wettkämpfe 
mit Schläger oder Eisstock: Die Kunststoffeisbahnen 
der Warchola Ice Events GmbH können auf jeden 
ebenen Untergrund aufgebaut werden. Für größere 
Veranstaltungen bietet das Unternehmen auch her-
kömmliche Eishallen zur Miete an.

Daiserstr. 50
D - 81371 München
Tel: +49 89 54890040
E-Mail: info@iceevents.de
Internet: www.iceevents.de
 

Maschinen

Seit 30 Jahren ist die Icebear electric GmbH aus 
Osnabrück in der Branche der Eisbearbeitungsma-
schinen vertreten. Durch die Qualität der Produkte 
und eine langjährige Erfahrung ist das Unternehmen 
international aktiv: Weltweit wurden über 400 batte-
riebetriebene Maschinen geliefert.

Giesbert-Bergerhoff-Straße 3
D - 49076 Osnabrück
Tel: +49 541 912020
E-Mail: info@icebear-electric.com
Internet: www.icebear-electric.com
 

Kunststoffeisbahnen

Die S.O.F.A. GmbH ist ein Unternehmen, das Ver-
anstaltungen vorbereitet, durchführt und das dazu 
benötigte Equipment, wie Groß- und Kleinspielgeräte 
oder mobile Kunst- und Kunststoffeisbahnen vermie-
tet. Angeboten werden einzelne Veranstaltungen und 
Feste bis hin zu Komplettanimationen.

Am Hang 8
D - 24306 Plön
Tel: +49 4522 4163
E-Mail: info@sofa-gmbh.de
Internet: www.sofa-gmbh.de
 

Kunststoffeisbahnen

Die LIKE-ICE GmbH & Co. KG vertreibt mit LIKE-ICE! 
einen energieneutralen Kunststoffboden, der ohne 
viel Energie und Wasser betrieben werden kann. Am 
Ende der Nutzungszeit kann der Kunststoff recycelt 
und zu einem neuen Kunststoffboden verarbeitet 
werden.

Dieselstraße 7
D - 93053 Regensburg
Tel: +49 941 63088020
E-Mail: info@like-ice.com
Internet: www.like-ice.com
 

Kunststoffeisbahnen

Das Unternehmen GreenIce aus der Schweiz bietet 
mobile und multifunktionale Eisbahnen aus Kunst-
stoffplatten für den Innen- und Außenbereich und 
begleitet seine Kunden von der Planung bis hin zur 
Realisierung der Projekte. Zudem entwickelte das 
Unternehmen das System SIMONA® Eco-Ice.

In den Kurzen 35
CH - 4242 Laufen
Tel: +41 61 7613359
E-Mail: info@greenice.biz
Internet: www.greenice.biz
 

Planung&Bau

Die Ingenieurbüro Möller + Meyer Gotha GmbH plant 
auf dem Gebiet der Bäder- und Eistechnik, der Ge-
bäudetechnik und der Gebäudeautomation. Dabei 
wird ein Service- und Leistungspaket angeboten, das 
Beratung, Planung, Bauleitung, Erstellung von Gutach-
ten sowie die Generalplanung der Projekte umfasst.

Siebleber Straße 9
D - 99867 Gotha
Tel: +49 3621 87920
E-Mail: gotha@moellermeyer.de
Internet: www.moellermeyer.de
 

Maschinen
 

matmabeo

Als Spezialist im Bereich Maschinenbau produziert 
die mabeomat Produktionstechnik GmbH Sonder-
lösungen. Aus langjähriger Erfahrung im Sonderma-
schinenbau ist eine effiziente Eisbearbeitungsma-
schine entstanden, die auf die Herausforderungen 
moderner Eisarenen passt: der HUSKY.

Bahnhofstraße 2
D - 49170 Hagen am Teutoburger Wald
Tel: +49 5405 98000
E-Mail: info@mabeomat.de
Internet: www.mabeomat.de
 

Sportböden

Die BSW GmbH aus Bad Berleburg stellt elastische, 
hoch belastbare Böden für die Zugangsbereiche von 
Eisflächen und Umkleideräume in Eishallen her. Die 
Böden können mit Schlittschuhen betreten werden, 
ohne Schaden zu nehmen. Sie sind rutschfest, ro-
bust und langlebig.

Am Hilgenacker 24
D - 57319 Bad Berleburg
Tel: +49 2751 8030
E-Mail: info@berleburger.de
Internet: www.berleburger.com
 

Sportböden

Der flächenelastische Mobilboden SPEED-LOCK 
ist von der HOLZ-SPECKMANN GmbH & Co. KG für 
die Durchführung verschiedener Veranstaltungen in 
Multifunktionsarenen entwickelt worden. Mit dem 
SPEED-LOCK Ice Cover System führt das Unterneh-
men eine Eisabdeckung im Sortiment.

Weststr. 15
D - 33790 Halle/ Westfalen
Tel: +49 5201 189215
E-Mail: info@speed-lock.com
Internet: www.speed-lock.com


